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INTRODUCCION A LOS MEDIOS DE COMUNICACION
DE MASAS

Enrique Gonzalez Pedrero

La palabra comunicacidén, antes de aplicarse
en Ea odad de Ta electricidad a1 movimiento
de 1a informacidn, habla sido ampliamente -
utilizada en relacidn con lus vias terres-
tres y maritimas, los puentes, 108 rinsaz -
1os canales. ggizﬁ no hay me jor medio de ge-
Tinir la cpoca de la electricidad gque vien-
do como la fa 0e comunicacion Se ha apli-
cado en 10S COmienzos al transporte para en-
seguida aplicarse, por la electricidad, a -
1a informacion.

M. McLuhan, Understanding media

Si ya en tiempos de Hegel la lectura de los peribdicos

era la oracidn matinal del hombre que piensa,en nuestro
tiempo, la cita hegeliana parece una perogrullada a pe-
sar de lo venerable de su origen. Y eso, a sabiendas -
del descrédito real o ficticio, en gue los medios de co
municacidn de masas han sido colocados por una gran can=
tidad de quienes se dedican a menesteres intelectualesl

Si esto es debido a la mala calidad de los produc-
tos de esos medios o a los habitos conservadores -hay
que reconocerlo- de las gentes de pensamiento, O a am=-

1 "El hombre occidental no ha recibido hasta ahora nin
guna preparacibén ni entrenamiento que le permita en-—
frentarse a los nuevos medios en sus propios térmi-
nos. Bl hombre 'alfabetizado' esti no sblo petrifica
do e indeciso frente al cine o a la fotografia, sino
que intensifica su ineptitud manifestando una arro-
gancia ¥y una condescendencia defensivas frente a la
'eultura popular' y a la 'diversidn de masas'." M. -
McLuhan, Understandi media, The New American Li-
brary, Nueva York, IEEE, p. 175,
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bas cosas, es otro y al mismo tiempo parte de semegante
problema. Lo cierto es que mientras la gran mayoria de
la "gente", el "plblico", el "auditorio", los "televi-
dentes" y tantas otras abstracciones mas con que trata-
mos de concretar a las masas receptoras de los mensajes
de estas prolongaciones tecnoldgicas de nuestro organis
mo -segln ha visto con gran lucidez McLuhan-, estan - -
atentos y contentos de su evoluciédn y progreso, los in-
telectuales en su gran mayoria siguen atados a los me-
dios tradicionales -casi primitivos-, la pluma y el.pa—
pel, el pequefio auditorio -de 50 =z 100 personas-, di- -
ciendo y pensando cosas inteligentes -en el mejor de
los casos-, mientras las telenovelas, los programas de
informacidn superficial, que aparentemente no requieren
de las luces del criterio, son seguidos por miles de -
personas. &De quién es la falta?

Pero aqui no se trata de buscar culpables, sino -
més bien de reflexionar un poco sobre los.medio§ que, -
queramoslo o no, se han ido convirtiendo insensiblemen-
te en parte central de nuestra vida cotidlang ¥y han for
mado ya a una nueva generacidn que, para decirlo eufe-
misticamente, comienza a golpear las puertas, todas las
puertas sin excepcibn, de los recintos sagrados de la -
sociedad de consumo, de la sociedad industrial, de la -
sociedad de la abundancia de uno y otro signo.

Hagamos un recuento sintético de algunos datcs sig
nificativos de nuestro momento histdrico a los que los
medios de comunicacibén de masas no son, en absoluto, -
ajenos.

Hay crisis en el capitalismo. Hay crisis en el so
cialismo. TLa juventud parece transitar por caminos com
pletamente inéditos. La universidad estd dejando de -
ser lo que fue. Los gobiernos de derecha toman, en oca
siones, medidas de izquierda. Los gobiernos de izquier
da realizan actos que en otras dimensiones histéricas =
hubieran sido catalogados como provocaciones. <&Quién -
puede decir con toda certidumbre que entiende plenamen-
te lo que es la Revolucidén Cultural China? JHay al- -
guien que pueda explicar en su totalidad lo que ocurrib
el afio pasado en la Francia de De Gaulle?,2 o éien Méxi-
co?

2 La bibliografia sobre los acontecimientos de mayo su
pera ya, con mucho, los cien titulos. Periddicamente

Todo esto sucede en los momentos en que la revolu-
cibén cientifica y tecnoldgica se afirma rotundamente en
el mundo y, al mismo tiempo, hay varios cientos de miles
de personas que sueflan en cémo dejar de vivir la vida -
que nos ha tocado en suerte. El consumo alarmante de -
drogas, el uso excesivo de tranquilizantes, asi nos lo
sefialan; el aumento geométrico de los suicidios asi lo
estd gritando. &Por qué?

En el momento en gque el wmundo -su parte avanzada-
se acerca a lo que los socidlogos llaman la sociedad -
"post-industrial" -ingreso per capita mayor de los - -
5,000 délares que permitird a los hombres, entre otras
cosas, 147 jornadas de trabajo al afio por 218 dias 1i
bres-, los negros se rebelan contra los blancos, los jd
venes contra los mayores, los obreros contra los patro-
nos, los militantes contra sus partidos. Aun la igle-
sia, la "institucidén" por excelencia, sufre una revolu-
cién. Lucha de razas, de generaciones, de clases. Lu-
cha contra la institucién, contra lo establecido, con-
tra el establishment.

Lo que ocurre tiene que ver, desde luego, con la -
politica y con la historia, con la psicologia y la socio
logia, pero tiene que ver también, y sobre todo, con -~
los famosos mass-media. Parafraseando a Rousseau po- -
driamos deciT que, en nuestra época, tout revient a la
comunicacibén, a la informacién.

Los que tenemos que tratar de algin modo con la po
litica, esa ciencia que a veces parece magia, otras jue
go de nifios y en ocasiones lo que el dramaturgo aleman
Peter Weiss coloca en el asilo de alienados de Charen-
ton, quedamos perplejos cuando no sdlo los ciudadanos -
"comunes y corrientes" (y en esta clasificacidn entran
quienes no se dedican a la politica, como también algu-
nos que creemos dedicarnos a ella) sino los nifios pre-
guntan, {por qué un hombre con una carrera politica apa
rentemente terminada y que habia sido derrotado en una
eleccidén para gobernador de California, puede llegar a
la presidencia de la Reptblica del pafs més poderoso e

los semanarios franceses publican notas Yy resernas de
los nuevos libros sobre el mismo tema. Cuando hay -
necesidad de tanta tinta y papel sobre el mismo asun

to es que todavia no hay una explicacién coherente —
de é1.



del mundo? ¢(Por qué Vietaam? (Por qué en el momento -
de iniciarse las conversaciones de paz en Paris comenza
ron también los trastornos contra el presidente De - -

Gaulle? Y esto ocurre en cada reunidn, en la fiesta -

més intrascendente, en la velada mis inocua. Puedo de-
cir ahora, sin ningfin rubor, que la misma perplejidad e
inocencia que existe entre los no iniciados, la hay tam
bién entre quienes por estudios profesionales debiéra-

mos tener la obligacidén de no sentirlas... y esto se lo
debemos, en buena medida, a los medios de comunicacidn

de masas.

Con esto seflalamos que estamos en presencia de he-
chos absolutamente novedosos, frente a los cuales los -
pasados resultan pequerios.3 <{Quiere decir lo anterior
que la politica, la historia transcurrida, nada tiene -
que enseflarnos? La respuesta es no. S6lo teniendo cla
ra conciencia de lo pasado podremos encontrar luces que
nos iluminen el presente y comenzar a avisorar el porve
nir. Il método, estoy de acuerdo, es discutible, pero
es uno de los pocos con gque contamos. Un ejemplo nos -
aclarari la cuestibén: Marx y Freud -para hablar sélo de
ciencias humanas- son indiscutiblemente los pilares del
mundo contemporéneo, pero Marx y Freud -que tan bien -
han sido utilizados por el fildsofo caro a la juventud
Herbert Marcuse, que ha hecho la critica mé&s demoledora
de la sociedad industrial que vivimos- no se entienden
sin sus antecedentes mis inmediatos por lo menos. Repi
to, el método histdrico es un método "institucional" pe
ro es uno de los pocos que pueden ayudarnos, no a resoz
ver lo que tenemos por delante, sino a guiarnos, y eso
ya es algo. Is, por lo menos, el comienzo.

Otro ejemplo: en el siglo XVIII, a raiz de la uti-
lizacibén del vapor para mover las mAquinas, se produjo
en Inglaterra la revolucién industrial. Las maquinas -
comenzaron a realizar el trabajo que antes tenian que -
llevar a cabo muckos hombres. Ahora sabemos que aque-
1la transformacién fue la base del enorme desarrollo -
que desplegd el mundo civilizado y que ha hecho que - -
nuestra civilizacibén caminara desde entonces cien, mil

3 A menos gue los hombres nos empefiemos siempre en - -
creer que el presente es méds dificil y arduo que los
tiempos pasados. ¢No ocurriréd més bien lo que Borges
piensa: que nos ha tocado vivir una etapa diffcil -
(como todas las dem&s)?

N

veces mds de prisa, que en los siglos anteriores. BEsa
revolucidn industrial iba a permitir a los hombres vi-
vir mejor, descansar mids, abrigarse confortablemente.
Por 1o menos a una parte de los hombres, porque otros -
iban a continuar existiendo como si la revolucién indus
trial no hubiese ocurrido o peor que antes...

Ahora bien, esto que los hombres del siglo XIX com
prendian y usufructuaban, no lo vefan con tanta clari-
dad otros de los hombres que vivieron aquella etapa de
1la historia. Hubo algunos de ellos -los ludditas- que
pemsaron que con la destruccidn de méquinas que los de-
socupaban, que los hacian pasar hambre, gue los despla-
zaban, en una palabra, terminarian también sus proble-
mas.

i(No hay ahora, en nuestra época, un movimiento se-
mejante en contra de este nuevo tirdén histérico: la re-
volucibn cientifica y tecnoldgica? Transformacidn que
ha producido una sociedad de consumo en donde todo lo -
compramos y vendemos como si se tratase de mercancias.#

En la época de la revolucibén industrial luchaban -
contra ella los que la sentian en carne propia, los que
la estaban experimentando, quienes la estaban viviendo.
Los demis se enteraron con el tiempo de ella, por sus -
efectos, por sus consecuencias.

Ahora, lo que ocurre en Bangkok lo sabemos en unos
cuantos minutos. Basta con encender la radio un corto

4 ¢(No compramos -y consumimos- maestros, investigado-

res, especialistas, jugadores? ¢No tratan los empre
sarios de arrebatarse los cuadros eficientes ofre- =
ciendo mejores salarios, mads prestaciones? ¢(No pe-

lean entre si los editores para tratar de asegurarse
-de comprar- la produccidn, de por vida, de los escri
tores afamados? ¢Los marchands no quieren exclusivi
dad en la venta de tales o cuales pintores? (Por -
qué hay fuga de cerebros -brain drain como se dice en
la jerga internacional- de los palses menos desarro-
llados a los més desarrollados? ¢No hay lucha entre
la empresa privada y el Estado para apropiarse progra
madores, expertos en computacibén, técnicos? (No ve-
mos como mercancias susceptibles de apropiacién, ob-
Jjetos buenos o malos, mediocres o de poco o mucho va
lor, a los demi&s, a los otros, a nuestros semejantes?



tiempo para enterarnos de lo que cuc :i¢ en Biafra, de -
las manifestaciones ocurridas en Tokio, de las protestas
de Melina Mercuri contra el régimen griego o del nuevo
artefacto lanzado por los soviéticos o norteamericanos
hacia algln planeta cercano. Nuestra voracidad de noti
cias -mercancias-, de informacibn, es tal, que no se -
sacia con los periddicos matutinos, de medio dia, ves-
pertinos y nocturnos, sino que tiene que completarse -
con los noticieros radiofdnicos o con las sintesis tele
visadas cada lapso de tiempo determinado. Y, si quere=
mos escapar de la catarata de noticias yendo al cine, -
los programas de actualidades previos a las peliculas -
de agentes de espiona;e o contra-espionaje -personajes
en busca de informacidén secreta- que invaden las panta-
llas, nos recuerdan que en el mundo de hoy tenemos la -
obligacién de ser actuales...

Un ejemplo:

% 3 la noticia de la muerte del presidente
ennedy.

Hacia calor. El sol brillaba cegadoramente. -
Cuandg pasaran bgjo el cruce de carreteras al que se
aproximaban habria un momento de fresca sombra.

, _El recorrido, hasta el momento, habia sido es-
pléndido. Con gquel viaje comenzaba, para el presi-
dente, la campafia de 1964: probar a los politicos de

su partido y oir las exclamaciones del pueblo en las
calles.

.Acababa de Yolverse sencillamente; pero con ele
gancia y precisidn, segln su estilo, para saludar a
los tejanos que le vitoreaban. Y entonces se oyb, -
dominando la algarabia, aquel ruido.

Fue un estallido bronco, como un petardeo de mo
tocicleta (eso creyd su mujer que era), seguido, - =
tras cinco segundos, por dos mis. Repentinamente, -
los proyectiles del tirador habian encontrado su - -
blanco y John Fitzgerald Kennedy yacia abatido, con
la cabeza en el regazo de su esposa...

Eran las 12.30 en Dallas. Segln la hora stan-
dard del Este, las trece treinta. La fecha: viernes

e noviembre de 1963...

En_los 30 minutos que transcurrieron entre la -
detonacién del primer disparo y la administraciédn de
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los santos 8leos por un sacerdote, la tragedia habia
trascendido a toda norteamérica. ILa noticia sacudid
la costa Este a la hora del almuerzo y la del Pacifi
co a media manana; detuvo los linotipos; intefrumpi
los programas de televisidn... Fue un episodio gque -
los norteamericanos nunca olvidarian, un grito de -
alarma tan agudo y sobrecogedor como el recuerdo de
Pearl Harbor, de forma que, ya para siempre, se pre-
guntarian entre si: "¢(Donde estabas cuando te enteras
te de la noticia?" Lo supieron por la radio, por la
televisién, por alguien que se lo comunicé...

La noticia les afectd directamente a todos; pe-
ro a algunos de una forma mis sefialada que a otros.
Nelson Rockefeller... se encontraba en su comedor -
personal de la calle 54 almorzando en privado con -
Thomas E. Dewey, para tratar de conseguir que el an-
tiguo candidato le ayudase a ganar el nuevo nombra-
miento de 1964... Barry Goldwater se enterd6 del ase-
sinato en Chicago, mientras efectuaba una dolorosa -
diligencia de indole privada: acompafiar a su esposa
y al cuerpo de su suegra, que acababa de morir, des-
de Phoenix, Arizona, a Nuncie, Indiana; estaba en el
aeropuerto sugervisando el traslado del atatd desde
el avién de linea a un aparato particular, cuando su
sobrino le comunicé lo ocurrido. A William Scraton
le susurraron la novedad a mitad de un discurso que
estaba pronunciando en un almuerzo que presidia en
Harriburg, Pensilvania. Dando por terminado el dis-
curso dijo: "Caballeros, el presidente ha muerto";
pididé un minuto de silencio y abandond el local para
dirigirse directamente a la iglesia presbiteriana de
Pine Street. Richard M. Nixon habia abandonado Da-
llas aquella mafiana, a las 9 y cinco -unas dos horas
antes de la llegada del presidente-, y llegd al aero
puerto de Ildewild -que pronto seria rebautizado co-
mo Aeropuerto Internacional Kennedy-, en New York, a
la una de la tarde. Tuvo conocimiento de la noticia
en un taxi, éntre la calle 21 y la avenida 34, en -
Qeens, cuando el coche se detuvo en un crucero y un
desconocido, sin reconocer a Nixon, preguntd al con-
ductor si tenia la radio puesta, ya que acababa de -
oir gque Kennedy habia muerto...

El servicio Nielsen de Auscultacidén de audien-
cias ha facilitado los resultados de una encuesta so
bre la respuesta auditiva en el Area de New York (la
cual, conteniendo el 10 por ciento de todos los tele
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visores del pais, es una buena muestra del total). -
A las 14.15 del viernes, a los veinticinco minutos -
del primer boletin, el auditorio se habia duplicado
y para cuando el presidente llegd a la base Andrews,
de 1las fuerzas aéreas, el 70% de New York (y presumi
blemente de Norteamérica) se encontraba ante sus te-
levisores. El sédbado, casi la mitad de los aparatos
de los E. U. estuvieron en funcionamiento durante -
las doce horas que transcurrieron desde las once de
la mafiana hasta las once de la noche. Tales marcas
fueron superadas el domingo cuando tuvieron lugar -
las ceremonias de la rotonda del Capitolio, de las -
cuales fueron vivos testigos el 85% de los hogares -
con televisién. Y, finalmente, el lunes, durante el
" funeral y el entierro, la grafica de audiencia alcan
z6 su limite, un 93% de todos los televisores norte-
americanos, el total mis alto en la historia de la -
T.V., lo que hizo que aquellos actos llegaran a més
de cien millones de personas... En la historia de la
raza humana nunca ha ocurrido nada como esto. Una -
participacibén tan enorme de la humanidad en la trage
dia mortal de un solo individuo...

Quienes habitan una gran urbe tienen por doquier -
la revolucidén cientifica y tecnolégica: en los escapara
tes, en las empresas, en la casa. Claro que es mis fé-
cil hablar de ella que asimilarla. Cuando viajamos a -
Europa tardamos menos en llegar al viejo continente que
en separarnos de nuestros problemas y hdbitos. Estamos
ya en Paris pero seguimos viviendo en México. Quizd -
nos ocurre lo mismo con la revolucidn tecnolédgica. Vivi
mos ya, en cierta medida, el mundo al que nos acercan -
los cosmonautas, pero seguimos siendo hombres de otra -
época. Podemos leer a velocidades qlle flucthan entre -
las seis mil y treinta y tantas mil palabras por minuto,
pero seguimos sintiendo las pasiones de los hombres del
Renacimiento, gque sentian como los hombres de la Edad -
Media, que sentian como los hombres de las cavernas...

Este elemento de permanencia que tenemos los hom-
bres es lo que puede servirnos, aunque parezca paraddji
co, para comprender lo dindmico de nuestra historia y -
para que sigamos siendo optimistas frente a un mundo -
que, por lo vertiginoso y aparentemente multidimensio-
nal, parece desbordarnos.

T. H. White, De Kennedy a Johnson, Ediciones CID, Ma
drid, 1966, pp. 25 y Ss. o

6 "La falta de homogeneidad en la velocidad del movi-
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Lo que ocurre es que el hombre estéd totalmente des
armado frente a sus propias creaciones. Es la vieja -
leyenda del aprendiz de brujo que vuelve a repetirse.
Aladino invocando a un genio a quien después le resulta
imposible controlar. Prometeo sin saber qué hacer con
el fuego arrebatado a los dioses. Narciso contempléando
se a sl mismo como si fuera otro. Para McLuhan la huma
nidad ha pasado, grosso modo, por tres etapas: la del -
alfabeto, la de la imprenta, la de la electricidad. Ca
da una de ellas ha condicionado al hombre a su manera,
de acuerdo a su légica interna.

El sistema alfabético, como sabemos, consiste en
encerrar en letras diferentes sonidos que, en si mismos
no tienen significacién propia ("disociacién analitica
de sentidos y de funciones"). El hombre estd pasando -
del ofdo, que lo comunicaba con el espacio y con el - -
tiempo, a la vista. Est& aprendiendo a ver y, aprender
a ver es aprender a tomarse en cuenta, a cobrar concien
cia de si mismo. El proceso de autoconocimiento -el pa
so de la conciencia a la conciencia de si que Hegel -
describe de una manera tan minuciosa en la Fenomenolo-
gia como principio del conocer- es, para McLuhan, el pa
so del medio auditivo al medio oral. Y de la palabra -
oral a la palabra escrita sélo hay un paso. Paso que -
estd constituido por el alfabeto. ILa invencidén del al-
fabeto por el hombre serd el comienzo de una gran cade-
na productiva en la que, en sus momentos iniciales, ha-

miento de la informacidén provoca la diversidad de mo
delos en la organizacidén. Se puede, por tanto, pre-
decir que todo nuevo medio de transporte de la infor
macién va a transformar las estructuras de poder cua
lesquiera que éstas sean..." (p. 92). Si comprendiéra
mos nuestros propios medios, los antiguos como los -
nuevos, podriamos sincronizar y programar esta confu
8ién y estas dislocaciones. El éxito mismo que cono-
cemos con fines de aceleracibén es la causa de nues-—
tra desatencidén y de la ignorancia de la situacién -
en la que estamos" (p. 93%. "Los principales facto-
res del impacto de los medios sobre las formas socia
les existentes son la aceleracidén y la dislocacién.
Hoy, la aceleracidén tiende a ser total y, por tanto,
liquida al espacio como el principal factor de la -
organizacién social" (p. 95). McLuhan, "Los caminos
¥y los imperios de papel", op. cit.
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bria que incluir la divisidn del trabajo y, sobre todo,
el pensamiento racional. Y quien dice pensamiento ra-

cional dice blisqueda de causa y efecto, dice légica, fi
losofia, ciencia, cultura.

Leamos al propio McLuhan:

Los griegos explicaban al nacimiento del alfabe
to por un mito segin el cual el rey Cadmos, a quien
se atribuia la introduccidén en Grecia de la escritu-
ra fonética, una vez que hubo sembrado los dientes -
de dragbn (a quien acababa de abatir) cosgché hom- -
bres armados. Como cualquier otro mito, éste sinte-
tiza un prolongado proceso en un relémpago de intui-
cibén. El alfabeto implicaba poder, autoridad y con-
trol a distancia de las estructuras militares. Aso-
ciado al papiro, el alfabeto anunciaba el fin de la
burocracia estacionaria de los templos y del monopo-
lio clerical sobre el conocimiento y el poder. Con-
trariamente a las escrituras pre-alfabéticas, cuya -
multitud de simbolos eran dificiles de dominar, el -
alfabeto podia aprenderse en unas cuantas horas. La
dificultad de adquirir los vastos conocimientos y de
dominar las técnicas complejas de una escritura pre-
alfabética ligada a aplicaciones rigidas como el la-
drillo y la piedra, habian garantizado a la casta de
los escribas una especie de monopolio de poder cleri
cal. Juntos, el alfabeto facil y el papiro ligero y
barato, transfirieron el poder de las manos del cle-
ro a las de los militares. Todo_esto estd implicado
en el mito de Cadmos y los dientes del dragbén, inclu
yendo la caida de las ciudades-estados, el surgimien
to de los imperios y de las burocracias militares.

Como se ve, las implicaciones sociolbgicas del pa-
so de lo oido a lo visual son ricas y complejas, y el -
hecho no depende de ningin modo del contenido de la pa-
labra; es mis bien, de acuerdo con el autor citado, re-
sultado de la ruptura que se produce entre la experien-
cia auditiva del hombre y su experiencia visual.

86lo las culturas alfabéticas han sabido domi-
nar la técnica de secuencias lineales al punto de im
pregnar toda la organizacidn psiquica y social. ILa
fragmentacidén de la experiencia en unidades unifor-

7 Mcluhan, op. cit. pp. 85 y 86.
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mes con vistas a acelerar la accién y el cambio de
formas (la aplicacidén del conocimiento) han sido el
secreto del poder occidental sobre el hombre y la na
turaleza. Es esto lo que explica por qué nuestros -
grogramas industriales occidentales han sido involun
arlamente tan militares y nuestros programas milita
res+tan industriales. Ambos estéin marcados por el =
alfabeto, cuya técnica de transformacidn y control -
reside en hacer todas las situaciones uniformes y -
continuas. Este procedimiento ya manifiesto en la fa-
Se greco-romana, se ha hecho mds intenso con la uni-

formidad y_el caricter repetitivo de la creacidn de
Gutemberg.

Con la imprenta se produjo una segunda fase criti-
ca de gran trascendencia para el desarrollo de la huma-
nidad. Fl mundo transita del manuscrito al libro, del
conocimiento de unos cuantos a la posibilidad cultural
de muchos. Hablar del libro en relacién con el manus-
erito es hablar de la difusidn masiva, de una idea que
va a jugar un papel muy importante en los tiempos que -
corren: la idea nacional. Con la imprenta van a desa-
rrollarse las lenguas nacionales, los Estados, las cul-
turas sustentadoras de los valores de la naci&n, el in-
dividualismo y, paulatinamente, las libertades persona-
les con un sentido bastante préximo al actual.

8 McLuhan, op. cit. p. 88.

9 De las numerosas consecuencias inesperadas de la ti-
pografia, el ascenso del nacionalismo es, quiz4, el
que nos es mds familiar. La unificacién politica de
poblaciones enteras por medio de las lenguas vernécu
las y de las agrupaciones lingliisticas eran impensa-
bles antes de que la imprenta hubiese transformado -
cada lengua vulgar en un medio de comunicacidn de ma
sas extendido. La tribu, forma amplificada de la fa
milia y de los lazos de Sangre, estalla bajo la in-
f}uencia de la imprenta y cede su lugar a una asocia
cién de hombres homogéneamente entrenados para ser -
1ndiyiduos. El nacionalismo mismo se presentd como -
una intensa nueva imagen visual del destino Yy status
del grupo, que dependid de la velocidad del movimien
to de la informacidén desconocido antes de la impren=
ta. Hoy el nacionalismo depende siempre, como ima-
gen, de la prensa, pero tiene a todos los medios eléc
tricos en su contra. En negocios como en politica, ~
velocidades relativamente tan débiles como la del -
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El1 mundo moderno, fécil es apreciarlo, ha sido mo-
delado, seglin esta interpretacién, casi totalmente por
el esplritu y las implicaciones del invento de Gutem-
berg. Nada escapa a su influencia que va de la esfera
individual a la social y politica. Pero justamente en
su totalidad estd también su deficiencia, su falla. El
hombre contemporineo se ha acostumbrado demasiado a -
contar con instrumentos derivados de aquella creacién -
que fueron vilidos como sustentos de una tecnologia in-
dividualista que cred la especializacién, el trabajo en
cadena y el taylorismo. La imprenta fue indispensable,
a partir de todos los efectos que de ella se derivaron,
para producir la revolucidén industrial que fue el movi-
miento que llevd a la civilizacién al descubrimiento de
la electricidad, gque nos llevd a la electrénica.

Buena parte de los problemas actuales se deberian,
en gran medida, a los desajustes producidos por este -
nuevo medio, en un hombre acostumbrado a trabajar con -
el alfabeto o con el libro, pero todavia no con los me-
dios contemporineos por excelencia.

En suma nos encontrariamos, si seguimos al pie de
la letra las tesis de McLuhan, metidos en un callején -
sin salida Bor causas de esta civilizacidn libresca y
literaria.l

avién a reaccidn, vuelven al viejo nacionalismo abso
lutamente ineficaz como forma de organizacibén social.
En el Renacimiento, fue la velocidad de la imprenta
y del progreso comercial que le siguid, la que hizo
que el nacionalismo (que es continuidad y competen-
cia en un espacio homogéneo) fuera tan natural como -
nuevo, McLuhan, OE. cit., p. 161.

10 "La imprenta ha evado a un punto extremo de 'defi-
nicién' los elementos visuales del alfabeto. Ha en-
gendrado la pesadilla aclimatada de la muchedumbre -
solitaria. Protestar, hacer pedidos, estar en 'la -
oposicién', retirarse a una isla desierta, no cambia
nada. El tnico problema urgente es el tomar concien-
cia del mundo en que pataleamos. Y a falta de esto -
sufriremos sin tener poder, sin saber cémo actuar so
bre ellas, estructuras sociales incomprensibles, co-
mo lo hemos hecho durante siglos."

";Por qué nos sentimos en la época presente ‘sobre
pasados por los hechos? iPor qué esta inadaptacibén o
este renunciamiento, o esta impresibén de una carrera
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Esto nos plantea un conjunto de cuestiones que han
dejado muy lejos como problema, hasta cierto punto me-
nor, el enfrentamiento de sistemas politico-econbémicos
contrarios que nos preocuparon en el auge de la guerra
fria. Enlistemos algunas de ellas analizadas por el -
critico marxista Edgar Morin en su lécido ensayo -- -
[,'Esprit du temps:

1. Una gegunda colonizacidén, ya no horizontal sino
vertical, que conquista el interior de los hom-
bres.

2. Una segunda industrializacién: la del espiritu.

3. Una nueva revolucién industrial: la electréni
co-nuclear. 5

4, Una nueva politica: la burocratico-técnica.

para nada, pero contra reloj?" La respuesta la cono-
cemos: es el resultado de la tercera gran revolucibn
que desde la invencidén de Faraday ha desequilibrado
al mundo.

"La totalidad del drama -anade Thomas- reside en
que cambiamos sin saberlo. O, cuando presentimos un
cambio posible, lo combatimos. Los circuitos de in-
fqrmacion eléctrica utilizados en todos los domi--
nios, el perpgtuo espionaje del preceptor, de la luz
roja, de la linea amarilla, del agente de policia, -
del teléfono, de la cuenta bancaria, nos oprimen. La
comunidad quiere saberlo todo. Contra ella intenta-
mos preservar nuestra intimidad, ese residuo de la -
civilizacién mecanicista del libro. Es una batalla -
perdida por adelantado. El circulo de la familia des
aparece. Las informaciones que afluyen del mundo en
tero, trasmitidas por el cine, el telestar, el avién,
impresionan gés al nifio y al adolescente que los con
sejos de papa y mami... De una manera mis general, -
el circuito eléctrico modela, quiérase o no, la es-
tructura del mundo actual. Ya no es un mundo de rue-
das dentadas y engranajes sino de configuraciones -
globales. Ya no de fragmentos sino de conjuntos."
Bernard Thomas, "H. M. McLuhan, salimos de la gala-
xia Gutembgrg para entrar en la galaxia Faraday", -
Planeta, num. 23, Editorial Sudamericana, B. Aires,
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5. Una nueva cultura, la cultura de masas surgida
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gﬁEﬁE, Grasset, Paris, 1962, p?-l¥?rin, L'Esprit du
12. EiMorin, op. cit., Pe 18,
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gln ha visto el autor antes -

concepto cultura, en -
onal: se Trataria de -
a moderna" o, si

En el mundo de hoy se presenta, a partir de este -
nuevo elemento, una contradiccidn evidente entre la cul
bura "a secas" y la cultura de masas que podemos perci=
bir lo mismo en la diferencia de mentalidades entre las
peneraciones formadas a partir de la expansién de los -
nuevos medios, y aquellos que se prepararon exclusivamen
te por el medio escolar tradicional; una diferencia en-
tre los valores nacionales que siguen sosteniendo quie-
nes se nutrieron de una concepcién que creia que la me
jor manera de llegar a lo general-universal era partien
do de la experiencia particular-nacional, y los valores
universales de quienes desde la cuna comienzan a conocer
al planeta en su conjunto y para los que lo importante
no reside tanto en los problemas locales y nacionales -
sino en los problemas del mundo. Esquemdticamente di-
cho: tratar de enfrentar a un héroe nacional, Pancho Vi
lla, por ejemplo, contra un héroe-mito universal conten
poraneo y del que los mds poderosos consorcios cinemato
grificos estln preparando varias peliculas: El Che Gue=
vara, es, sin tomar en cuenta otras consideraciones, en
presa perdida de antemano pues, como sostiene Morin, 13
cultura de masa constituye "un cuerpo de simbolos, mitos
e imigenes que tienen que ver con la vida practica y la
vida imaginaria, en sistema de proyecciones e identifi-
caciones especificas. Esta cultura se afiade a la cultu
ra nacional, a la cultura humanista, a la cultura reli-
miosa y entra en competencia con esas culturas"l3

(Coémo evitar que esa contradiccidn pueda seguir -
desgarrando a quienes sulren ese doble contacto? Sbélo
haciendo que los medios coincidan: haciendo a la Escue
la (y a la Universidad) "masiva" y a los medios de in-
formacidén universitarios en el mejor sentido del térmi-
no. No se me escapa que la recomendacidén, fécil en el
papel, puede resulgar endemoniadamente complicada en la
realidad, pero la Unica manera que tenemos de lograrlo
es inten%éndolo. De otro modo continuaremos como hasta
la fecha: con la mayor cantidad de informacidn que el -
mundo haya conocido nunca, la masa de desinformados es,
también, infinita. Jamds como ahora, en la época de la
exglosisn informativa, se ha Eroducido,mayor incomunica
¢idén: la novela, el teatro, el cine, el arte en general,
nos dan a cada instante testimonios de esta insistente
paradoja que hace parecer a nuestra época gomo un incom .
prensible conjunto de relaciones entre alienados. Ias
obras de Becket y Ionesco que siguieron a las de Kafka,
el teatro del absurdo, el cine de Bergman y Antonioni,

I3. E. liorin, op. cit. p. 13
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para sélo citar unos cuantos nombres, resulbtan, no obs
tante, envejecidos en esta carrera contra el hl mpo on
que pareciera que todo complotara contras la rardn.

El mundo de la ciencia y la teonologfis es también
el mundo de la supersticiém y la astrologfa. ¥En Fran-
cia existen en la actualidad 50,000 despachos de astrd-
logos y pitonisas y en Italia 01 #indicato de ocultis-
tas agrupa a 12,000 personas dedicadas a estas tareas,
El 60% de los franceses consultan regularmente los ho-
réscopos de los diarios y segln Zoltan Mason, astrélogo
americano, desde hace cinco afios el promedio de edad de
sus clientes ha descendido de 45 a 25 afos.

La época de la explosién cientifica e informativa es,
también, la época de la explosién de la irracionalidad.

En Inglaterra se ha desarrollado wnmovimiento co-
nocido como cientologia, que es una mezcla de sicoanéli
sis y una especie de masoneria religiosa que retine a m4s
de 100,000 seguidores yespera llegar a los 500,000 para
1970. TLos cientologistas, por medio de técnicas préxi-
mas a las del lavado de cerebro y del uso de un lengua-
Je simbélico, quieren encontrar a la vez la seguridad -
de una religién experimental y la redencién, por el es-
piritu, de una ciencia que ha producido Hiroshima. Las
précticas de Voudou, el budismo-zen y el consumo masivo
de drogas es una secuela con los mismos origenes., Se sa
be que cien mil estudiantes americanos utilizan drogas
sicodélicas: "Nuestra civilizacién occidental sélo se -

hadesarrollado en el plan material, pero ha perdido sual:

ma, Nosotros tenemos necesidad de mucha espiritualidad:
el L.S.D, nos ha permitido llegar a ella mis rédpido."

i{Una revuelta contra la razén producida por la ra-
z6n misma?

En esta perspectiva,(los acontecimientos ocurridos
en Francia en) Mayo es ‘a la vez la busca de una ra-
cionalidad diferente y una agresidén conciente contra
lo racional: Herbert Marcuse ha escrito que "en la -
sociedad de hoy, més que lo irracional, es lo racio-
nal lo que se ha convertido en el soporte méis eficaz
de la mistificacidén". ILa primavera francesa (los -
acontecimientos de Mayo) fue,:también, un signo de -
la reaparicién de lo sagrado.

Mayo, dice el profesor R. Bastide, no es ni una ca
ricatura de revolucién ni una revolucidén., Es mimica
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litGrgica. En el inconciente de la masa de los acto
res estudiantes, la revolucidén es imposible. Para =
espantar a ese demonio, hay que exorcizarlo. Por la
palabra primero: se repite, se canta que la revolu-
cién es para hoy. Después para hacerla venir, se ha
cen gestos de las revoluciones pasadas: barricadas,
se grita en conjunto, se da vueltas en torno a la -
Sorbona, esperando que sus muros se derrumbarén como
los de Jericé., El1 llamado a un proceso migico esté
subyacente a todo este comportamiento"l#

Lo repito: sélo adaptando la cultura de masas a -
la cultura, sb6lo adaptando la informacién a la forma-
cibén, sblo adaptando los medios al hombre, sélo adap-
tando la revolucidn cientifica a nuestras necesidades
y no oponiéndonos a este progreso, es como lograremos
superar esta etapa de desequilibrio y de caos que veni
mos conociendo desde que el hombre perdid a Dios en el
Renacimiento, y a guien desde entonces ha querido recu
perar con la ciencia.

14, L'Express, No. 927, 14-20 de abril de 1969.
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RADIO Y TELEVISION*

Antonio Castro Leal

En la informacidén de las masas ocupa indudablemente el
primer lugar la radio y la televisidén; una es la difu-
sién por el sonido (la palabra y la musica) y la otra
difusibn por el sonido y la imagen. =

Los posibles auditorios de estos medios de difu-
sién son enormes; mucho mayores que los de cualquier -
otro. Si recordamos que ha habido noticias e imagenes
trasmitidas simultanea e instantineamente a 500 millo-
nes de personas, tendremos una idea de la importancia
capital de la radio y la televisibn.

En una y otra se presenta una situacidn que exis-
te también en otros campos. El progreso cientifico ha
tenido un desarrollo verdaderamente asombroso; la capa
cidad de utilizacidn demostrada no tiene, en realidad;
precedente. Pero, frente a esta perspectiva practica-
mente ilimitada, existe una incapacidad para sacar pro
vecho en beneficio de situaciones y condiciones huma-—
nas, sociales, econdémicas, politicas y aln espiritua-
les. | Existe una patente incapacidad para aprovechar -
las maravillosas posibilidades cientificas de la infor
macién masiva por medio de la radio y la televisiénJ ~

La situacidén es mundial. §ILa humanidad cuenta aho
ra con un medio de difusidén universal, instanténeo, ca
paz de llegar facilmente a toda clase de auditorios, =
lo mismo a grandes multitudes gue a grupos especializa
dos de diversas categorias y aun a personas aisladas.
Estos auditorios pueden ser fijos, es decir, concentra
dos en un lusar determinado; o bien mdéviles, ya que -
existen no soclo radios sino aparatos de television con
transistores.J Pero en la realidad existe una situa-
cibén lamentable, que podemos llamar tragica. Esta si-
tuacidén es la de que todavia ninguna nacidén del mundo
ha pogido obtener todo el rendimiento posible de la -~

¥Revision, sin cambios fundamentales, del texto graba-
do de dos conferencias dictadas en la Facultad de -
Ciencias Politicas y Sociales.
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difusidén universal por medio de la radio y la btelevi-
sién. Es decir, existe una desproporelbn entre un ins
trumento gerfecto en su alcance y la muy imperfecta -
utilizacion que da é1 hacemos. ¢ Disponemos de un medio
extraordinario de difusidn y no hemos llegado a poner-
nos de acuerdo en qué es lo que se debe difundir, qué
informacidn, qué instruccidén, qué mensaje deben de ser
materia de esa difusién. Pudiendo llegar en un momen-
to a 500 millones de personas, el mundo no sabe toda-
via qué decirles.)

Esta es la triste, la tragica situacién actual de
la radio y la television en el mundo, y la que, en to-
das partes, se trata de corregir.

El primer problema es cbémo utilizar a su méximo,
en beneficio naturalmente de las grandes mayorias, la
radio y la televisidén. Este problema existe en todas
las naciones del mundo, en diversos grados, segin las
condiciones sociales y culturales de cada una. Y se -
puede afirmar que no se ha resuelto todavia satisfacto
riamente en ninguna parte. Su importancia es tan enoT
me que no es exagerado afirmar que su adecuada y efi-—
caz solucidén seria indudablemente una importante causa
de progreso universal y, acaso, el principio de ir -
orientando a la humanidad hacia su propia salvacién.

Durante siglos la humanidad ha buscado la forma -
de ampliar los medios de comunicacién. E1 licenciado
Enrique Gonzalez Pedrero, Director de la Facultad de -
Ciencias Politicas y Sociales, al hablar de "La respon
sabilidad social de los medios de comunicacién de ma-—
sas", mencionaba cémo se ha ido avanzando desde el ma-
nuscrito, la imprenta, el libro y el periédico. Y aho
ra que se dispone de la radio y la televisién, el mun=
do no sabe qué hacer con ellos, cémo utilizarlos a su
maximo.

. |En primer lugar, tanto la radio como la televi-
sidén sufren de sus vicios de origen, y orientados en -
el camino que siguieron en un principio, han avanzado
tanto en €1 que han creado costumbres, intereses y for
mas de operacidén que es ya muy dificil de contrarres-—
tar. {E1 primer vicio de origen es que, por méas de 25
aos, se han desarrollado fundamentalmente como vehicu
lo de entretenimiento y de periodismo noticioso, de o
da clase de noticias: guerras, catastrofes, muerte de™
soberanos, hasta aquellas que sdlo importan a plGblicos
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muy reducidos, como la cotizacidén de acciones ‘en las -
Bolsas de valores. [ Los entretenimientos han sido, en
general, los mas t iales, porque se consideran como
los més populares y se defienden siempre diciendo que
"es lo que el plblico pide"] Sobre esta justificacion,
en que se insiste tanto, trataremos después, porque es
una especie de mito responsable de que dominen los es-
pectéculos mas mediocres, tanto en la radio como en la
televisidn.)

I E1 segundo vicio de origen es que, todo lo gue se
difunde por radio y television, es un material elabora
do o preparado por la organizacidén comercial que mane-
ja y a veces monopoliza esos medios de difusion. Esas
organizaciones comerciales tienen una preparacidén cul-
tural baja y, Jjuzgando por ellos mismos, consideran -
que todo lo de catacter cultural es necesariamente im-
popular. Ilaman entonces a colaborar con ellos a un -
personal semiculto, que prepara programas deliberada-
mente insulsos y mediocres, creyendo satisfacer el gus
to de la inmensa mayoria de radioescuchas y televiden=
tes. )

Se ha pensado, para mejorar las emisiones de ra-
dio y televisibén, que la solucidén seria que el Estado
controlara esos medios de difusibén, que fueran maneja-
dos por él. De esta manera, en lugar de depender de -
un pequefio grupo privado, cuyo principal interés es lu
crativo y cuya cultura es frecuentemente baja, el Est§
do podria elevar el nivel de esos servicios, y como -
dispone de amplios medios -personas e instituciones-
podria preparar programas de diversas clases para sa-
tisfacer a todos los auditorios.

Pero el solo hecho de que la radio y'la televi-
gién sean servicios del Estado, no da una seguridad ab
soluta de que vaya a mejorar la calidad de sus progra-
mas. Todo lo que eso significa es que el Estado puede
organizar libremente, como le plazca, sin ninguna difi
cultad, la radio y la television; darles la orienta-
cién que quierad Pero eso nada més. Cémo vaya a orga
nizar esos servicios, qué programas va a difundir, que
orientacidén les va a dar: ese es un problema distinto.
No es una solucidén automatica y definitiva la de que -
radio y televisidén estén en manos del Estado; es sim-
plemente la posibilidad de una solucidn que podria ser
perfecta, ya que el Estado cuenta con todos los elemen
tos necesarios: equipo técnico, personal preparado y -

25




la colaboracidén de personas e instituclones adecuadas.

Por ejemplo, en Rusia la radio y la televislén -
son servicios del Estado. Naturalmente coupan mucho -
tiewpo en informaciones politicas y proselitismo. En
lo que se llama cultura, tienen m ficom programas -
(teatro, ballet, misica). Pero, sin embargo, en cier-
tas zonas culturales el gobierno soviético tiene una -
politica especial que se refleja en sus programas esta
bleciendo ciertas limitaciones. ILos propbésitos del go
bierno soviético suelen reducir, en el campo de la cul

tura y otras cuestiones, el alcance de estos servicios.

En Francia la opinidn plblica no esta controlada;
es un pais de opinibén libre. Sin embargo, se ha criti
cado la organizacidén de la radio y la televisidén, ta-—
chando su excesiva burocracia que, de diversos modos,
perjudica los programas y el alcance de las emisiones.
Existen muchos programas excelentes, muy bien prepara-
dos con la colaboracibén de cuerpos &ocentes y de parti
culares especialistas y, sin embargo, dejan algunas ve
ces que desear por defectos de organizacidn. =

En México tenemos un ejemplo elocuente: la 11a@a-
da "Hora Nacional". ILa Hora Nacional en radio - a, ho
ra cada ocho dias- estéd organizada por el gobierno y,—
sin embargo, puede considerarse un continuo fracaso. -
Entre la gente de la industria se le llama "la hora -
del silencio", porque nadie la oye. Difunde noticias

oficiales, fragmentos de declaraciones y discursos que .

ya han sido publicados en los periédicos durante la se
mana; apariciones personales rapidas de gente importan
te celebrando a algin héroe; canciones y los consabi-—
dos mariachis, que se oyen todos los dias a cualguier
hora en cualquiera de las numerosas radiodifusoras de
la Repiblica.

De manera que la idea, muy generalizada, de que -
la solucidén es que el gobierno controle la radio y la
televisgibén, es inexacta. }El control del Estado no bas
ta por si solo, no es una especie de magia que resuel-=
va todos los problemas; es simplemente una condicidn -
que puede facilitar la solucidén del problema, siempre
que se estudien y preparen programas adecuados y bien
elegidos, con la colaboracion de verdaderos especialis
tas, y de que se disponga de los conocimientos y conse
jos de personas e instituciones, que sean capaces de =
elevar la calidad de las emisiones sin hacerles perder

su interés generall

En cuanto a los grupos privados que monopolizan -
la radio y la televisidén, habria que decir fundamental
mente dos cosas. La primera, que tienen en general -
una cultura periodistica y, a veces, todavia inferior.
En muchas capitales de los Estados de la Reptblica, el
director del periddico local suele ser un profesionis-
ta, y aun cuando no lo sea, es siempre una persona de
mayor cultura que el duefio o0 director de la estacién -
de radio. Y naturalmente, la influencia de esa cultu-
ra periodistica disminuida, perjudica a la calidad de
las emisiones.

Segunda cuestidén: esos grupos privados estén movi
dos fundamentalmente por intereses econdmicos. ILes im
portan los anuncios. Consideran que atraeran un mayoT
nimero de radioescuchas con programas triviales e in-
sulsos —-que suponen los mas populares-, basados en el
prejuicio de que ellos emiten lo que el publico pide.

* L.La orientacidén, fundamentalmente periodistica, de
la radio y la televisidén impide otros desarrollos que
serian de gran éxito y utilidad,)) Por ejemplo, en el -
campo de la educacidén y en la presentacién de muchas -
cuestiones interesantes que el plblico desea saber so-
bre el mundo actual en que vivimos. Durante el siglo
XVIII los periddicos eran hojas volantes con informa-
ciones, curiosidades y, a veces, trozos literarios. -
Los peridédicos del siglo XIX empezaron a publicar fo-
lletines para aumentar su circulacibén y poder elevar -
las tarifas de los anuncios. En folletin se publica-
ron en los periddicos del siglo XIX El judio errante,
El Conde de Montecristo y otras novelas semejantes.

Esos folletines corresponden en la actualidad a -
las telenovelas. Perc en el siglo XIX, el periodismo
se extendidé también a campos especializados. Se publi
caron revistas sobre artes, ciencias, historia, litera
tura, a veces hasta sobre temas muy limitados: arqueo—-
logia griega, filologia roménica, historia de la Edad
Media francesa. Es decir, el periodismo, fundamental-
mente un medio de difusidén para las masas, tratd de sa
tisfacer a pliblicos especializados. Eso tendrad que su
ceder en la radio y la televisidn. fA las emisiones pa
ra las grandes masas tendran que agregarse, no sdlo -~
otras que amplien sus intereses y nivel cultural, sino
las de "circuito cerrado", ya francamente especializa-
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das) que se han ensayado en algunos paises, por ejem-

plo, en Inglaterra, y que significan un importantisimo
desarrollo en la difusidén de conocimientos. Pero este
sistema de "circuitos cerrados" para nuevos y selectos
pGblicos, no sustituye, sino que completa, a las emi-

siones para las grandes masas.

Consideremos ahora la forma en que estén organiza
dos el mundo los sistemas de radio y television. En
general podemos clasificarlos en cuatro grandes gru-
pos:

En el primero, la radio y la televisidén son una -
dependencia del gobierno, un departamento oficial que
esta bajo su control directo. Es el caso de la Unién
Soviética, Checoslovaquia, Polonia, Hungria, Rumania,
gglgaria ¥, con ciertas modalidades distintas, Yugosla

a. .

El segundo grupo es el de sociedades publicas -
creadas por el Estado, en las que éste conserva el con
trol aunque dandoles cierta independencia (en algunos™
paises bastante grande). Este es el régimen de Fran-
cia, Alemania Qccidental, Bélgica, Holanda, Inglaterra,
en la que ademis existen dos canales oficiales. El -
sistema de Inglaterra puede llamarse mixto, porque a -
los canales controlados por el gobierno, se agregan -
otros que operan sociedades publicas creadas por el -
mismo Estado.

El tercer grupo es el de las sociedades privadas
de interés plblico, en las que el Estado figura como -
accionista, en una proporcion variable. Es la situa-
cién en Italia, Suiza y Suecia.

El Gltimo grupo es el de empresas privadas en que
el Estado nada més autoriza, regula y vigila. Esta -
forma existe principalmente en Estados Unidos y el Ja-
pén. Es la que tenemos en México.

Nuestra Ley de radio y televisidn -que va como -
apéndice- se promulgd en 1960, es decir, hace nueve -
afios. De ella mas tarde haremos un comentario.

Fue la primera ley sobre esa materia dictada en -
México. Tiene una serie de limitaciones debidas, prin
cipalmente, a la falta de experiencia. Yo fui en ese
tiempo diputado, formé parte de la Comisidén que la re-
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dactd y la defendi en la tribuna. Pasd después al Se-
nado, en donde le hicieron algunas modificaciones. ILa
ley establecia la vigilancia por medio de un COnseJo -
Nacional dependiente de la Secretaria de Gobernaciodn,
en el que tenian representacidén las Secretarias de Co-
municaciones y Transportes, Educacidén Piblica, y Salu-
bridad y Asistencia, asi como la industria de la radio
y televisidén y los trabajadores.

Uno de los propbsitos de este Consejo era "elevar
el nivel moral, cultural, artistico y social de las -
trasmisiones". Su.vigilancia debia ser constante, pa-
ra cuidar de que ese nivel se mantuviera.

Los diputados nos consideramos un poco traiciona-
dos por el Senado, el cual reformd algunos de los pun-
tos que nosotros considerabamos fundamentales. En pri
mer lugar, en el proyecto preparado por nosotros, se -
establecia un maximo de minutos dedicado a los anun-
cios intercalados en los programas de radio y televi-
sidén.

En un folleto que publiqué en 1968 estudié la or-
ganizacidén de los anuncios en la radio y la televisién
de los principales paises del mundo. En algunos de -
ellos, el tiempo miximo total diario para anuncios, en
los programas de televisidén, es de 20 minutos. Noso-
tros habiamos establecido un tiempo total fijo. ILos -
sefiores senadores -acaso.por influencia de las empre-
sas de esos servicios- sustituyeron nuestro texto por
las siguientes palabras:/ "La propaganda comercial debe
réd mantener un prudente €équilibrio entre el anuncio cO
mercial y el conjunto de la programacidén". ) Esta frase
vaga destruyd por completo nuestro propdésito de impe-
dir que se multiplicaran los anuncios, y actualmente,
como ustedes saben, hay horas, sobre todo en la noche,
en que los anuncios llegan a cubrir 20 minutos en cada
hora y, en ocasiones, mas. Y, por ejemplo, 20 minutos
es el plazo maximo para anuncios fijado en Alemania -
Occidental en la programacidn de un dia.

Nosotros exigiamos que, durante una hora diaria,
se encadenaran todas las estaciones de radio y televi-
sién de la Repfiblica para un servicio plblico del go-_
bierno. Este sistema existe en algunos paises en don-
de la radio y la televisidén son empresas particulares.
En determinado momento, todas las estaciones se encade
nan vpara las trasmisiones del gobierno. En canadd to-



dos los canales pasan a manos del gobierno a las 9 de
la noche, para lo que se llama un "servicio nacional”,
para difundir programas preparados por una sgciedad es
pecial, los cuales sirven dos propdsitos: emisiones de
un nivel cultural mas alto, y mejoramiento, con su -
ejemplo y competencia de las trasmisiones comerciales.
Nosotros pediamos, para programas preparados por el go
bierno, que todas las estaciones se encadenaran una ho
ra continua.

Cuando la ley pasd al Senado -supongo que también
por influencia de las organizaciones de radio y televi
sién- se agregd una sola palabra: la hora podria ser =
continua o discontinua. Y entonces la hora se ha divi
dido en lo gue se Ilama spots de cineo minutos o menos,
a lo largo del dia, algunos de ellos en los momentos -
en que la radio y la televisidén son menos oidas 0 vis-
tas, agotan la hora que, si fuera continua, podria uti

lizarse en forma mas provechosa.

Hay que decir también que, en cuanto a la vigilan
cia establecida en la ley, yo sospecho que, aunque la
ley tiene nueve afios de promulgada, nunca,se ha insta-
lado el Consejo Nacional de Radio y Television, porgque
nunca ha dado sefiales de vida ni se sabe que haya he-
cho nada para mejorar los programas.

Los progresos cientificos tienen variable impor-
tancia segin las condiciones de los diversos paises.
La aviaciggnmejoré las comunicaciones en Europa, pero
no de un modo fundamental, porque en Europa existian
caminos desde hacia siglos y los grandes accidentes -
geograficos habian sido salvados por ferrocarriles. Ir
en avién de una ciudad europea a otra ahorraba tiempo,
pero ya habia otras comunicaciones que gst&?an_estgblg
cidas. En cambio, en América la aviacidn significd un
progreso enorme. Ir de la costa a las capitales del -
interior en Sudamérica, o atravesarla del Pacifico al
Atléantico, o ir de México a la América del Sur, cuando
86lo existia una marina mercante lenta y a veces irre-
gular, y los ferrocarriles no gupréan todo el continen
te, la comunicacién aérea significé un enorme progre-
so. FEl cambio fue tan radical que se ha dicho pinto-
réscamente que, en muchos lugares de la América, se pa
s6 del burro al avidn.

En el caso de la radio y la televisién, hay pai-
ses que necesitan de estos medios de dlfusién con mas
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urgencia que otros. C;os paises con un pequefio porcen~
taje de analfabetas o en los que el analfabetismo no -
existe; con suficientes escuelas y universidades, que
tlenen una produccidn abundante de libros ¥ que cuen-—
tan con maltiples periddicos (algunos con tiradas de
millones de ejemplares), los servicios de radio y te-
levisién son de menor utilidad que en los paises que
no gozan de todas esas ventajas y facilidades.;

México -por las condiciones culturales y geografi
cas en gue vive- necesita urgentemente utilizar a su =
méximo los servicios de radio y televisién. En primer
lugar, creo que, a pesar de las cifras oficiales, exis
te todavia en la Repiiblica un 40% de analfabetas. Por
otra parte, nuestras escuelas primarias y secundarias
son insuficientes; lo mismo que las universidades y -
los institutos tecnoldgicos. Después, nuestra produc-—
cién de libros es muy pequefia; una tirada de 5 mil -
ejemplares se considera por encima de lo normal, que -
es la edicidén de mil y dos mil ejemplares. En los -
paises de mayor cultura la primera tirada suele ser de
100 mil ejemplares y, en cuanto a los periddicos, la -
ciudad de México, con sus 7 millones de habitantes, no
tiene un solo periddico con un tiro mayor de 120 mil -
ejemplares.

Habria que mencionar, ademas, la dispersién de la
poblacidén. Existen numerosos pequefios poblados de -
2,500 a 3,00 habitantes, regados en la Replblica; algu
nos unidos por ferrocarril o caminos carreteros, pero
todavia muchos de ellos de dificil acceso. Esta dis-
persidn y dificultad de comunicacidn, es un motivo més
para utilizar la radio y la television a su maximo ren
dimiento en beneficio de las numerosas poblaciones = ~
aisladas de México.

Hace dos afios se publicd un libro titulado El de-
safio americano, de Servan-Schreiber -un periodista
Irances-, en el que se mostraba que los trabajos de -
los centros universitarios y tecnoldgicos habian sido
utilizados enormemente por el gobierno de Estados Uni-
dos para estudios de caradcter cientifico, tanto respec
to a las condiciones de los mercados como a la organi=
zacién de las empresas. Y uno de los informes de ese
libro establecia que las dos primeras razones entre -

3 -
las 30 gue enumeraba y a las cuales se debia el asom-=
broso desarrollo norteamericano, eran la difusidn edu-
cativa y los estudios experimentales en distintos cam-
pos.
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Nosotros necesitamos en México estudios cientifi-
cos sobre muchas condiciones nacionales que deben mejo
rarse. Es casi seguro que ni el gobierno, ni el Con-_
greso tampoco nunca consultarén a la Universidad para
estudiar y resolver esos problemas. Estas consultas -
de estudio las hace el gobierno de los Estados Unidos,
no solamente a universidades e institutos técnicos, si
no también a instituciones privadas especializadas en™
negocios. En realidad, en muchos problemas, y acaso -
en todos, la solucidn técnica es tinica; y, una vez en-
contrada ésta, estaria abierto el camino hacia el pro-
greso adoptando dicha solucidn.

Pero la situacibén actual en México es, y quien sa
be por cuanto tiempo, que la politica tratara de resol
ver los problemas sin consultar a los institutos téenT
cos o universitarios. Sin embargo, yo creo que la UnI
versidad debe hacer esos estudios aunque no se los pi=
dan. Y deseo que de mis comentarios sobre esta cues-
tidn salia el proyecto para que la Facultad de Cien~-
cias Pdliticas y Sociales haga el primer estudio cien-
tifico, que seria la base indispensable para acercarse
a una solucidén en México del problema de la radio y la
televisién. Probablemente habria que trabajar en equi
po, solicitando la cooperacidén de las universidades y
escuelas de los Estados y de instituciones y personas
bien dispuestas en la ciudad de México, para conocer -
exactamente la situacidén de la radio y la televisidén -
en nuestro pais. Sin ese estudio previo nunca se po-
dra resolver el problema, ni nunca se podra interesar
al gobierno y al Congreso para que lo estudien y solu-
cionen satisfactoriamente. Una de las formas.de resol
verlo estéa pendiente; la revisién de la ley de 1960. =
Esta revisidn se habia anunciado para el mes de marzo
de este afio, en un periodo extraordinario de sesiones;
pero no se ha convocado para él y probablemente la ley
serd revisada el mes de septiembre, fecha en que seria
muy conveniente haber terminado el estudio a que me he
referido.

Los datos fundamentales para el examen de la si-
tuacidén de la radio y la televisidn en México, serian
los siguientes:

1. La lista de radiodifusoras y canales de televisidn
que existen en la Replblica;

2. Fecha, condiciones y duracidén de las concesiones -
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que se hayan otorgado para las radiodifusoras y -
los canales de televisidn;

3. Quiénes son los propietarios de esas radiodifuso-
ras y canales;

4., Cuéales son }os capitales invertidos, su proceden-
cia y a quiénes pertenecen. ¢A industriales, pe-
riodistas, banqueros o accionistas anénimos?

5. Cudl es el territorio que cubren las diversas emi-
siones.

Este es un trabajo realmente laborioso y no po-
dria realizarlo una sola persona, sino un equipo, que
a través de la influencia de la Universidad, podria 2o
grar una serie de datos que tendria dificultad en obte
ner un particular. T

6. ILas horas diarias de operacidén. Hay radiodifuso-
ras que operan todo el dia, otras medio dia, otras
unas horas de la noche. Todo esto habria que esta
blecerlo con toda exactitud. i

7. Vendria el trabajo més dificil: cudles son los pro
gramas del tiempo total diario de operacidén de to=
das las radiodifusoras y canales de televisidn en
la Replblica durante una semana, detallando cada -
una de sus partes.f

Esto se ha hecho en Europa y, con base en -
esos estudios, se puede afirmar, por ejemplo, en =
qué numero de horas de los programas de televisidn
se han presentado 7,615 casos de violencia. Ha-
bria que hacer la 1ista de 1o que trasmiten radio-
difusoras y canales de televisidén en todas las ho-
ras que operan durante una semana. Con esto ten-
driamos una idea exacta de los programas que se di
funden en México.

Habria, naturalmente, que reunir una serie de da-
tos estadisticos: el nlmero probable de aparatos de -
radio y televisores en la Republica. Seria nada mas -
el ntmero probable porque seria imposible calcular el
de aparatos portatiles de transistores. La segunda -
cuestién de caracter estadistico seria el nimero proba
ble de radioescuchas y televidentes que, naturalmente,
es distinto del nGmero de radios y televisores.
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Sin un estudio de esta naturaleza no se puede -
convencer al gobierno y al Congreso de que es necesa-
rio modificar la ley vigente a fin de orientar mejor y
reglamentar con mas atencidén y cuidado estos medios de
comunicacidn para que sean realmente de maxima utili-
dad para el pueblo mexicano.

Contamos con dos sistemas extraordinarios de difu
sibén que no utilizamos para beneficio e ilustracién -~
del pueblo, y que, en general, sirven principalmente a
los magnates que se estan enriqueciendo con esos servi
cios de difusidn. Ios anuncios parecen ser el interés
fundamental y lo demds es simplemente un relleno. En
inglés se dice que lds radiodifusoras que mantienen -
sus programas a base de musica grabada, "jinetean" dis
cos. Pues bien, la mayoria de las radiodifusoras de =
la Replblica no hacen mas que jinetear discos, agregan
do algunas noticias y consagrando la mayor parte del -
tiempo a los anuncios. Esto es de lamentar en un pais
donde la ignorancia del pueblo y la falta de escuelas
en el interior de la Republica, exige que las radiodi-
fusoras se apliquen a cubrir esas deficiencias. Natu-
ralmente una accidn que persiga estos propbsitos va a
encontrar gran oposicidn y resistencia.

En Inglaterra existia originalmente un canal ofi-
cial, la BBC, de excelentes trasmisiones, que ha dado
materia para estudios verdaderamente importantes. La
difusién de lo que podemos llamar "buena miisica" ha -
elevado el gusto del pGblico inglés, seglin una serie -
de investigaciones. Cuando estaba a punto de crearse
otro canal, se discutid si seria un canal privado u -
oficial. Se reunid entonces la comisidén que se llamd
Pilkington por el nombre de su presidente. Constaba -

e once miembros que representaban distintos intere-
ses: deportes, artes plasticas, educacidén, teatro dra-
matico y lirico, misica e informacién. Trabajaron cer
ca de dos afios y presentaron en 1962 al Comité de Ra-—
dio y Televisién un informe de 342 pAginas. FEl asunto
interesd tanto al plblico que en la primera semana se
vendieron 14,000 ejemplares. Es un libro excelente -
con una serie de consideraciones, datos y reflexiones
que han servido para orientar sobre cudl es la funcidn
de la radio y televisidén y cémo deben organizarse, y -
también sobre cuadles son los intereses fundamentales -
del pueblo inglés que deben tomarse en cuenta.

Quiero imaginar que el estudio de conjunto sobre
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la situacidén de la radio y la televisidén en México que
me permito sugerir que lleve a cabo la Facultad de -
Ciencias Politicas y Sociales, sea un documento de -
enorme importancia, de importancia decisiva para lo -
que vaya a ser en el futuro la radio y la televisidén -
en México, de manera que nuestro buen ejemplo -si lo-
gramos establecerlo- sirva también a los intereses de
otros paises de América Latina.

II

lMluchos han sido los motivos de las campafias contra la
radio y la televisidén en Estados Unidos, aunque el més
intenso y constante se refiere a la mediocridad y tri-
vialidad de los programas. Mencionaremos algunos -
otros que, por curiosidad, es interesante conocer.

(_ Se ha combatido la televisidn diciendo gque puede
provocar la ceguera; que las radiaciones de la panta-
1lla favorecen en los telespectadores el desarrollo del
cancer; que, cuando la ven los nifios acostados boca -
abajo, puede sobrevenirles una deformacién de la co-
lumna vertebral, asi como la del maxilar por la posi-
cibén elevada del cuello y, por lo tanto, un desarrollo
montruso de la tiroides.

Estas campafias, que en ocasiones han sido verdade
ramente escandalosas, no tienen en realidad ninguna ba
se cientifica. Generalmente su elemento emocional e =
impresionante se ha utilizado para propagandas comer-
ciales. El publico norteamericano es muy sensible al
anuncio: ve durante ocho dias en el subterréaneo, los -
tranvias y los 6mnibus, un cartel a colores aconsején-
dole determinado articulo, y acaba por comprarlo a pe-
sar de que no lo necesite. Diversas campanas contra -
la televisibén se han utilizado para la venta de cier-
tos objetos. Contra el peligro de la ceguera se ven-
den anteojos especiales; contra las radiaciones noci-
vas se ofrecen biombos protectores, y para evitar que
los nifios en las posturas que adoptan sufran deforma-
ciones, hay en el mercado sillones sin pies y con res-
paldo para descansar la cabeza.

-
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La Gnica base real que puede justificar esas cam-

pafias, es el abuso. Pero aunque el ojo humano no ha -
sido creado para mirar durante cinco o seis horas con-
tinuas las imigenes fluidas y mbviles en una pequefia -
pantalla, puede aco"tumbrarse a ello con una larga -
practica.

( Respecto a la influencia de la radio y la televi-
sidén en la vida social y familiar, también se han he-
cho objeciones. Se dice que hace desaparecer algunas
horas de intimidad y comunicacidn entre los padres y -
los hijos. Pero esto se debe también al abuso, porque
hay hogares en los que todos los dias se prende la te-
levision a las 4 o 5 de la tarde y no se apaga hasta -
gque terminan los programas. Pero asi como hay vicio-
sos de la televisidn, hay también enemigos de ella. En
Lstados Unidos se han presentado casos curiosos y has-
ta patoldgicos. En Nueva Jersey, por ejemplo, la Cor-
te de Divorcios loiro en un juicio la reconciliacidn.
El marido, que habla abandonado a su mujer y sus hijos,
estaba dispuesto a reintegrarse a su familia a condi-
cidén de que gozara de la distraccién de un televisor;
y asi sec >_gano el regreso del esposo que habia huido de
su casa.l

Hay también la reaccidn contraria. Ia Corte de -
Alburquerque (Nevada) conocid el caso de un marido que
abandond a su mujer y a sus hijos porque no soportaba
las emisiones telev1sadas a todas horas, especialmente
a la hora de comida y atn en la cama. Y la esposa in-
sistid en el divorcio y sacrificd a su marido en favor
de la televisidn.

(Hay hogares en que la radio se conecta desde las
prlmeras horas de la mafiana y se tiene prendida todo -
el dfia. Con aparatos fijos, podia dejar de oirse cuan
do se iba de un saldn a otro, pero aghora con los apara
tos de transistores puede acompgnar a la persona duran
te las excursiones por su casa.) Y hasta se ha anuncia
do que las aspiradoras eléctricas van a adaptar radios
de transistores para que la sefiora haga la limpieza de
la casa con acompafiamientos musicales y sin perder las
noticias.

(Vstos abusos tienen graves inconvenientes, sobre
todo por la mediocridad de las emisiones. Pereo si las
trasmisiones fueran de mejor calidad, seria de muy be-
néficas consecuencias escuchar la radio a todas horas.
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Se considera que la televisi6n ha matado la con-
versacidén. Es frecuente, al visitar a una familia, en
contrarla instalada frente al televisor. Y se tiene 1la
impresidén de que la visita ha sido inoportuna, y enton
ces, o bien se acompafia a la familia viendo la televi=
sidén, o se da por terminada la visita lo méAs pronto po
sible. Pero si las emisiones tuvieran mejor calidad,
mayor interés y abrieran nuevos campos de cur1051dad e
1nformac10n, entonces, en lugar de matar la conversa-
cidén, le darian nuevos temas que discutir. En el fon-
do de los inconvenientes originados por el abuso de la
radio y la televisién, se encuentra la cuestidédn de la
mediocridad general de las trasmisiones. Eso es lo -
grave, no preclsamente el abuso'z ¢{Para qué oir cons-
tantemente -emisiones insulsas y friviales que no mejo-
ran ni amplian nada la visidén de la vida, ni elevan el
nivel de la cultura del radioescucha o el televidente?

Sus influencias nocivas en el campo de la cultura
han sido.condenadas con frecuencia. Hace afios un alto
funcionario de la Universidad de Chicago declard: "Veo
venir el tiempo en que, por efecto de la televisidn, -
el pueblo americano no sabrd ni leer ni escribir, y -
llevard una vida comparable a la de los animales." Ia
declaracidén revela una especie de desesperaclon ante -
la calidad de las emisiones. Y revela, ademis, cbémo -
un medio maravilloso de dlfusion, capaz de despertar -
nuevos intereses, visiones més amplias y mejores cono-
cimientos, puede tener una influencia negativa. éNo -
es p051b1e elaborar programas que no lleven a esa re-
gresidén que menciona el funcionario de la Universidad
de Chicago? {§Seguramente que no, mientras influya en -
los programas el gusto de los anunciantes y los prepa-
ren grupos de escasa cultura en los gque domina la me-
diocridad, y mientras el goblerno no se decida a lo-
grar que esos medios de difusibén llenen todos aquellos
vacios que existen en la cultura y visidén del pueblo.|

En la situacidén actual, las personas que exponen
en la radio y televisidn problemas internacionales y -
dan una interpretacidén del mundo en que vivimos, son -
generalmente locutores, antiguos anunciadores, que se
han fabricado rapidamente una cultura periodistica. En
las entrevistas se escoge a personas que se considera
tienén gran popularidad: boxeadores, toreros, futbolis
tas, cancioneros, Jjovencitas que van a iniciarse en el
cine. Es muy raro que se recurra a grandes personali-
dades que podrian hablar con autoridad sobre temas de



palpitante interés para el gran publico. Hace unos -
cuantos meses, se llevd a cabo una entrevista verdade
ramente escandalosa. A uno de esos locutores se le =
ocurrid algo que considerd sensacional: entrevistar en
la carcel a Goyo Céirdenas (un tipo que vivia en una ca
sa sola a la que invitaba "amigas", las mataba y las =
enterraba en su propio jardin). El locutor, con toda
solemnidad, le pidio su opinion sobre un problema de -
procedimientos penales. En cambio, nunca se ha entre-
vistado a los mas distinguidos profesionistas ni a -
nuestros grandes especialistas sobre tantos temas en -
los que el publico tiene interés y curiosidad.

Llegamos ya al momento de tratar lo que hemos lla
mado un mito. (Los empresarios o duefios de radiodifuso
ras y canales de televisidn se disculpan de sus insul=
sos programas diciendo que emiten "lo que el phblico -
pide".y Ante las numerosas criticas hechas, sobre todo
en Estados Unidos, por el bajo nivel de sus emisiones,
los empresarios contestan siempre que "le dan al plbli
co lo gue el publico pide". Y para demostrarlo han he
cho encuestas. Pero se ha comprobado que las encues-
tas estén redactadas en forma que sugiere la respuesta
deseada, y son manipuladas maliciosamente. =~ Alegan, -
ademds, que no pueden exponerse a lanzar mejores pro-
gramas porque no le agradarian al pﬁbliCOg

Los que atacan la mediocridad de los programas -
norteamericanos, contestan que ya han sido ensayados -
con éxito progremas nuevos que han gustado al publico,
¥ lo han demostrado también con encuestas. Si las dos
posiciones contrarias estédn fundadas en reacciones o -
consultas plblicas, icdmo decidir en este caso? éA -
quién darle la raaén? Se trata en realidad de dos -
cuestiones distintas. ILos empresarios tienen razdén: -
los programas mediocres que emiten gustan al pGblico.
Los criticos de los empresarios tienen también razbn:
hay nuevos programas, no ensayados antes, que también
le gustan al publico.

Explicaria mejor el problema un ejemplo en otro -

campo. Supongamos que se trata de establecer una die-

ta mejor para la clase baja mexicana. Un grupo sostie
ne que hay que continuar con la dieta tradicional de =
tortillas, frijoles y chile. En una encuesta no hay -
duda de que contaria con incontables opiniones favora-
bles. Otro grupo de investigadores, considerando que

esa dieta es insuficiente, pretende completarla. En -
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una encuesta recibiria también incontables opiniones -
en favor de esa ampliacidn, la cual podria ser el prin
cipio de nuevas ampliaciones, hasta transformar la die
ta tradicional en otra mas variada y nutritiva. Pues
bien,(los infinitos radioescuchas y teleespectadores -
¢stan viviendo de una dieta cultural empobrecida, im-
puesta por una practica viciosa de mas de 25 afios.)

Pero no hay por qué esa dieta cultural empobreci-
da, que domina actualmente, no se modifique, aunque -
las grandes masas no puedan indicar, porque las desco-
nocen, cuales deben ser las modificaciones. Habra que
hacer una serie de ensayos e innovaciones, que permi-
tan conocer las reacciones del publico, para llegar a
contrarrestar el caricter negativo de las emisiones -
tradicionales. Lo que sucede es que ni los empresa-
rios ni el gobierno se deciden a hacer esos ensayos e
innovaciones.

Pasemos ahora a considerar la radio y la televi-
gidn en el campo de la educacibén. Es indiscutible que
estosgBervicios serian un auxiliar indispensable para
la ed®acidén. ILa sobrepoblacidén mundial, que ha pues-
to en peligro todos los cuadros de la vida normal, ha .
creadc grupos escolares que exceden en nimero a lo que
permite la eficiencia de la ensefianza. En muchos Qai—
ses, entre ellos México, quedan cada afio alumnos sin -
escuela. Por otra parte, es imposible la formacion de
los profesores necesarios para las nuevas y crecientes
poblaciones escolares.

El de la sobrepoblacidn es problema real y gravi-
simo. ILa prensa anuncia la esterilizacidn en la India
de 5 millones 100 mil personas, de las cuales el 80% =
son hombres; en el Japon esta permitido y autorizado -
el aborto. Aun los paises con un indice bajo de naci-
mientos, como Francia, ya han establecido el control -
de la natalidad. En México el indice de aumento es de
3.8%, del que resulta que la poblacidn se duplica cédda
15 anos, no como lo preveia Malthus cada 25 afos. §Si
seguimos a este ritmo, para 1984 la poblacidén de la Re
piblica serad de 90 millones y la del Distrito Federal
de 15 millones.

Hace unos cuatro o cinco meses el Departamento de
Estadistica anuncid que, de acuerdo con ese crecimien-
to, se requieren mis de 750 mil empleos nuevos cada -
afio. Menciono estos datos simplemente para subrayar -
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sus consecuencias en el campo de la educacidén. En -
1960 formé parte de una omisibén, de unas 24 personas,
que estudidé la forma de que no quedara un solo nifio -
sin escuela. Elaboramos un plan, que se llamd de 1970,
aconsejando una serie de medidas, principalmente nue-
vas escuelas para la formaclon de maestros y una mayor
rapidez en su preparacién. Considerando margenes am-
pliog, de acuerdo con el crecimiento de la poblacion,
preveiamos que para 1970 no quedaria en México nlngun
nifio sin escuela. Pero a pesar de todo esto, no sera
posible. En este punto las previsiones de la Secreta-
ria de Educacidén Publica no han sido exactas. Por -
otra parte, la poblacidén universitaria crece constante

mente y plantea muy graves problemas. La radio y la =

television pueden ser auxiliares preciosos para resol-
ver el problema de la educacidn en todos sus niveles.

Llegara un momento, Ya en realidad ha llegado, en
que la radio y la televisidén tengan que ampliar su cam
po de informacidn para las masas, y crear derivaciones
hacia una informacidén especializada. Es el caso del -
periodismo. Nacidé como hojas de informaciones a el
plblico general, y fue entrando en el terreno de'las -
revistas especializadas hacia pGblicos reducidos, de -
intereses limitados y de altos niveles culturales. La
radio y la televisién en sus nuevas derivaciones, en -
lo que se llama "circuitos cerrados", pueden tener to-
da la importancia y seriedad de una catedra. Y enton-
ces el descanso y la pasividad, que es la actitud gene
ral del teleespectador en su casa, se sustituye por -
una actitud distinta: 1la atencidén que el alumno tiene
en una catedra. TLa televisidn, ademds de ser para mu-
chos un simple entretenimiento, tendrid para otros, que
pueden aumentar constantemente- el caracter de un ver-
dadero curso impartido por unn profesor.

La televisidn tiene en este caso dos grandes ven-
tajas: resolver la falta de maestros y satisfacer la -
ensefianza de la sobrepoblaclon de estudiantes. Una -
leccién o la parte més dificil o importante de ella -
puede presentarse, simulténea o sucesivamente, a nume-
T0s0s grupos y a diversos publicos escolares.

La segunda ventaja es que hay ciertas materias ~
cuya presentacidn por televisidén ofrece posibilidades
extraordinarias. En patologia puede presentar a los -
estudiantes de medicina detalles, amplificando los te-
jidos humanos; en odontologia el estudio de una cavi-
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dad dental y, en otras ciencias, experimentos difiei-
les de repetir. En nuestra Universidad ya tenemos el
servicio de televisidén de circuito cerrado para cursos
de medicina. En afios pasados habia clases de 200 alum
nos, que rodeaban al profesor y de los cuales sblo -
unos cuantos podian ver algo; el resto de ellos no te-
nian realmente una visién directa de lo que se estaba
explicando.

Son muchas las aplicaciones segun la materia que
se estudia y la técnica de la ensefianza. Ya existen -
libros reseniando todas estas diversas técnicas. Otra
de las ventajas es poder archivar esas lecciones y uti
lizarlas en cualquier momento, y, ademas, intercambiaT¥
las con las de otras universidades. Todo esto signifI
ca facilidad de exposicidn, presentacidén de experimen=
tos, ahorro de trabajo, multiplicacidén de plGblicos y =
colaboracidén con otros centros educativos. Este siste
ma es una verdadera "universidad del aire". s

En algunas estaciones de televisidén de Inglaterra
se hizo un experimento que resultd un gran éxito. Se
escogidé un tema econdmico que podia presentarse facil-
mente separéndolo del conjunto del curso de economia:
"El costo de la vida." Se dividid en 13 programas, ca
da uno de 20 minutos, presentados francamente como lec
cibén; cada programa se trasmitia dos veces a la sema-—
na: el domingo al medio dia y el lunes en la mafiana. -
El texto fue preparado por cuatro personas en colabora
cidén: dos economlstas, un educador y un experto en pro
duccidén de televisidén. Ia presentacidén de los progra—
mas la hacia uno de los economistas. Se invitd al pi-
blico en general, y también a estudiantes que quisie-
ran tomar una parte activa. Podian inscribirse pagan~
do 10 chelines (unos 18 pesos). Se les enviaba un fo-
lleto que cubria el tema de los primeros 10 programas
v los tres programas finales se comentaban de acuerdo
con las ensefianzas adquiridas. El folleto contenia al
gunas paginas para respuestas, que se podian despren-—
der y enviar para el examen de los profesores. Esos -
programas fueron escuchados por 50 mil personas y se -
inscribieron para participar en ellos unos 300 estu-
diantes. Este sistema ofrece grandes posibilidades -
de desarrollo. Puede formarse un plan de estudios ~
coordinado con una serie de cursos variando el nimero
de programas segun la materia. Es probable que cada
vez aumentara el nUmero de estudiantes inscritos, por
que muchos de los teleespectadores ocasionales podrian
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interesarse para seguir los programas en calidad de es
tudiantes.

Hay otro sistema que se estd essayando actualmen-
te en Inglaterra y que probablemente se generalizara -
el afio de 1970. Se designa con las iniciales EVR, que
significan "Electronic Video Recording". ILa imagen y
el sonido de lo que se llama cinta-video, se reprodu-
cen en una cinta sin perforaciones que ge enrolla en -
un cartucho de unos 17 centimetros de didmetro y de po
co mds de un centimetro de ancho. Este carrete se -
adapta al televisor, en el que agarece la imagen. Su
proyeccidén dura una hora. Todavia los precios son muy
altos; el mecanismo necesario para adaptar el carrete
al televisor cuesta cerca de 3,500 pesos y cada rollo
unos 350. El rollo puede utilizarse para unas 500 re-
producciones. El sistema abre perspectivas casi ilimi
tadas en cuanto a temas, y puede utilizarse en escue-
las, universidades y aun en los hogares. Esos rollos
son practicamente le001ones de una hora por televisidn,
y en ellos se podrian organizar programas y hasta cur-
sos completos. Se podria tener un verdadero reperto-
rio de programas de distintas asignaturas. para su -
exhibicidén en clases y en la casa y que, ademas, po-
drian ser intercambiados en univergidades y escuelas.

En este sistema de "Electronic Video Recording" -
el campo esta abierto hacia perspectivas practicamente
incalculables. La forma de modificar, facilitar y di-
vulgar la educacidén por medio de este sistema es muy -
fécil imaginarlo. Ocurre desde luego que sera un auxi
liar precioso en todos aquellos conocimientos que re-_
quieren la visidn de una imagen explicada por una voz
paralela: historia del arte, anatomia, geografia y to-
das las ciencias naturales. Esos rollos son exactameg
te como clases de una hora, y tienen la ventaja de po-
der repetirse e 1ntercambiarse cuantas veces se quiera.
Imaginese nada mis una coleccidn de rollos conteniendo
temas sobre México, preparados en todos los niveles -
que se gulera- historia, arqueologia, arte, culturas -
prehispanicas, antropologia, blograf{as de héroes y -
grandes hombres. Esta colecclon, digamos, de unos 100
rollos sobre México, seria valiosisima. Por otra par-
te, en 50 o 60 rollos podria cubrirse el programa de =
todo un curso universitario. Ello significaria la di-
fusibén, aln en los lugares més apartados de la Replbli
ca, de las ensefianzas de los mejores profesores. Para
México es una posibilidad verdaderamente extraordina-
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ria de resolver, en forma novedosa, eficiente y a poco
costo, algunos de sus mas graves problemas educativos.
Es urgente estudiar ese sistema asi como su inmediata
aplicacidén en nuestros planteles escolares.

Pasemos ahora a la Ley de Radio y Telev151on. Sus
primeros capitulos se refieren a los prlnc1plos funda-
mentales: jurisdiceibn, competencia, conce31ones, er-
misos e instalaciones. Todo esto es de caridcter técni
co y, naturalmente, debe ser puesto al dia en el momen
to en que se revise la ley. Ia ley es de 1960 y esta=
mos en 1969. Estos nueve afios han ampliado extraordi-
nariamente el campo de la radio y de la telev151on. -
Empecemos a ver lo relativo a la programacibn.

| El articulo 59 establece que

«+.slas estaciones de radio y televisidén deberdn -
efectuar trasmisiones gratuitas diarias, con dura-
¢idén hasta de 30 minutos continuos o discontinuos,
dedicados a difundir temas educativos, culturales y
de orientacidn social.

Explicaba yo que el proyecto original que elabora
mos en la Camara de Diputados establecia una hora con=
tinua y que lo modifico el Senado reduciendo el tiempo
a media hora y estableciendo que podria ser disconti-
nua.=Lc que significa 6 spots de 5 minutos a lo largo
iel dia. No hay que razonar mucho para convencerse de
que media hora, distribuida en esta forma, es ridicula
mente insuficiente para la difusidén de temas educati-—
vos, culturales y de orientacidn social.

Es evidente que este articulo debe modificarse pa
a establecer un tiempo mayor. Lo ideal es que fueran
dos horas: una en la maifiana y otra en la tarde, y cada
ma de ellas continua.

El articulo 67 establece que "la propaganda comer
cial que sé trasmita por la radio y la televisidn" de=
berd mantener "un prudente equilibrio entre el anuncio
comercial y el conjunto de la programacidén". Esta va-
guedad es muy inconveniente. Ese "prudente equilibrio"
siempre ha sido en favor de los empresarios, y en la -
practlca resulta un verdadero desequilibrio. De todos
los paises del mundo México es el que dedica en sus -
programas mayor tiempo a los anuncios. Respecto a los
anuncios, considerados individualmente, se puede decir
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que son demasiado largos, al grado de que crean antipa
tia hacia el producto que recomiendan; ademéds, les fal
ta imaginacidén e ingenio y, finalmente, que con gran =
descortesia para el piblico estdn intercalados en tal
forma que interrumpen, intempestivamente, las emisio-
nes en sus momentos mas interesantes y dramaticos.

El articulo 68 dice:

+«..las difusoras comerciales, al realizar la pu-
blicidad de bebidas cuya graduacidén alcohdlica exce
da de 200, deberan abstenerse de toda exageracidn ¥
combinarla o alternarla con propaganda de educacidn
higiénica y de mejoramiento de la nutricidén popular.

Nunca nadie ha visto que se haga propaganda para
el mejoramiénto de la nutricidn popular como una espe-
cie de compensacidén por los anuncios de las bebidas -
alcohbélicas. En algunos paises -y este seria el punto
digno de estudio- estéd prohibido el anuncio de las be-
bidas alcohdlicas. Aun hay paises en que se prohibe -
anunciar el tabaco y ciertas medicinas. Sefialo el ar-
ticulo 68 para su estudio en comparacidén con las legis
laciones de otros paises.

El articulo 72 dice:

Para los efectos de la fraccién II del articulo -
V, independientemente de las demas disposiciones re
lativas, la trasmisidén de programas y publicidad im
propios para la nifiez y la juventud, en su caso, de
beran anunciarse como tales al plblico en el momen-—
to de initiar la trasmisidén respectiva.

Este no se cumple nunca.
El articulo 73 dice:

Las difusoras deberan aprovechar y estimular los
valores artisticos locales y nacionales y las ex-
presiones de arte mexicano, dedicendo como programa
¢ibén viva el minimo que en cada caso fije la Secre-
taria de Gobernacidn.

'La Secretaria de Gobernacién nunca ha fijado ese
minimo; de manera que este articulo es, en realidad, -
letra muerta.

>

El capitulo IV habla de las escuelas radiofénicas
que habria que reglamentar en una forma mis completa.
Y los articulos 90, 91 y 92 dicen:

Se crea un organismo dependiente de la Secretaria
de Gobernacién denominado Consejo Nacional de Radio
Yy Televisién, integrado por un representante de di-
cha Secretarla -es decir de Gobernacidn- que fungi-
réd como Presidente; uno de la Secretaria de Comuni-
caciones y Transportes; otro de la de Educacién Pa~
blica, otro de la de Salubridad y Asistencia; dos -
de la industria de radio y televisidén y dos de los
trabajadores.

Tengo muy serias dudas de que este consejo se ha-
ya establecido. He escrito en la prensa articulos pi-
diendo gue se informe piliblicamente cuéndo se estable-
cid, cuales son los representantes de las secretarias
y cuantas reuniones ha celebrado. He recibido el si-
lencio por respuesta. Temo mucho que este consejo no
se haya instalado nunca.

Eh el momento de revisar la ley seria conveniente
agregar representantes de sectores distintos de los -
oficiales. Por ejemplo de teatro, de la Universidad y
de las diversas artes. Habria que completar ese conse
jo con representantes de aquellos sectores cuya opi- ~
nidén pueda colaborar para la mejor orientacidén de la -
radio y televisidn.

El articulo 91 dice:

.+..las atribuciones del Consejo serén coordinar -
las actividades a que se refiere esta Ley, promover
y organizar las emisiones que ordene el Ejecutivo,
servir de 6rgano de consulta y -la mas importante -
es la siguiente~ elevar el nivel moral, cultural, -
artistico y social de las emisiones.

Eso nunca se ha llevado a cabo. 8i el Consejo Na
cional de Radio y Televisidn realmente existe, esa - —
obligacidén no la ha cumplido; nunca ha hecho nada para
elevar el nivel, ni moral, ni cultural, ni artistico,
ni social de las trasmisiones.

Estas cuestiones son las que habria que tener en

cuenta al reformar la ley, ademas de todas aquellas -
que pudieran agregarse para asegurar que la radio y te
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levisidén van a transformarse para beneficio de nuestro
pueblo.

iCudl es la situacidén del Canal 11? Es el canal
del gobierno, de la Secretaria de Educacibén Piblica -
operado a través del Instituto Politécnico.

Como ustedes saben, se necesitaba -porque en este
momento no estd operando- un aditamento especial para
poder oirlo, porque su fuerza era nada mas de 6°. Sus
trasmisiones son muy interesantes, porque es un canal
sin anuncios y escogia sus programas siempre con una -
finalidad cultural. Actualmente se esté instalando -
una antena en el cerro del Chiquihuite, con una fuerza
de 24° y probablemente el mes de mayo salga al aire -
con fuerza suficiente para captarlo en cualquier tele-
visor. Sin embargo, es triste, muy triste reconocer -
que el canal del gobierno es el peor equipado, con pre
supuesto mis reducido y con tiempo mis limitado. pr.

En otros paises, como Inglaterra o Francia -no di
gamos aquellos en donde la radio y la televisibén son =
servicios del Estado-, el gobierno cuenta con todas -
las facilidades y tiene todos los medios para que las
emisiones difundan temas de interés para el pueblo. Si
las limitaciones del €anal 11 no se deben a dificulta-
des presupuestales es, sin duda, que no se tiene idea
de la extraordinaria importancia de esos medios de di-
fusidén para beneficio del pueblo. El Canal 11 sdlo -
opera de las 8 a las 11 de la noche, es decir, 3 horas.
Carece de presupuesto para extender ese tiempo, asi co
mo para presentar programas que exijen costos mas o me
nos elevados. Lo menos que podria hacer el gobierno =
es poner en pie de igualdad al Canal 11 con los cana-
les comerciales.

{Como es posible que el gobierno no cuente con -
fondos suficientes para que el canal oficial opere ma-.
yor tiempo y pueda presentar programas que influyan -
realmente elevando la calidad de las trasmisiones en -
el pais y atn forzar, por la competencia, a los cana-
les privados a elevar su calidad? En Inglaterra, en -
donde existen canales privados y oficiales, las emisio
nes de los canales oficiales son de tal calidad, que -
obligan a los privados, que viven naturalmente de anun
cios, a mantener un nivel que atraiga e interese a los
televidentes a fin de poder conservar los anuncios. El
Canal 11 podria ser -si se empeiiara en lograrlo el go-

bierno- el mejor canal. Cuenta con recursos econdmi-
cos, con todos los elementos oficiales de los que po-
dria obtener colaboraciones. Tendria como auxiliares
grgtultos_a las Universidades de México ¥y de la Repta-
blica; a 1nst@tuciongs culturales: El Colegio Nacio-
nal, El Colegio de México, La Academia de la Lengua, -
la Academia de Arte. No seria remoto que, bien organi
zada la programacidén del canal oficial, contara muy -~
pronto con la simpatia del plblico, feliz de poder des
cansar de tantos anuncios, tanta trivialidad, tanta me
gigcgtdggﬁ gantas pel%gglasuggrteamericanas de desechd,
siguen por o dolare -
ten con enfadosa frecuencia. ol e SRR,

,Esta importante posibilidad queda al gobierno, =
adegas de la pefgrma de la ley, para poder mejorar la
radio y televisién en México, a fin de que presten a
todo el pueblo los servicios ya urgentes para su mejo-

C
y

*Para mayor informacidn pueden verse otros trabajos -
del autor: El pueblo de México espera. Estudio gobre
la radio y Ta EeIeﬁisiBn. Cuadernos Americanos. Méxi-
co, 1966. Y el capitulo IX, "Radio ¥y televisién", en

el libro éAdbénde va México? o i ¥
o) Editorial Porrta. Mexi-
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EL CINE

Manuel Gonzalez Casanova

El cine es uno de los medios de comunicacidén més pode-
rosos de que dispone el hombre en la actualidad. Su in
fluencia llega a millones de seres humanos que diaria=
mente llenan las salas de exhibicién y un gran porcen-
tage de estos espectadores asiduos completan su forma-
cion cultural y humana a través de lo que ven en las -
pantallas. Asi para muchos en la actualidad, Freud ya
no es una mencién ocasional al hombre que conmovid el
mundo poniendo los problemas del sexo en el lenguaje -
cotidiano, sino que es un hombrecillo angustiado en lu
cha con la sociedad que le rodeaba y, desde luego, con
el rostro de Montgomery Clift. Como hace algunos afios
don Benito Juarez tuvo para muchos el rostro de Paul -
Muni, o méds recientemente Napoledn ha tenido el rostro
de Marlon Brando. También la influencia que el cine -
ejerce sobre los espectadores es claramente visible en
las modas que imponen los astros al piblicoj; recuerdo
claramente que hace unos ocho anos se puso de moda el

edantif de una perla, gracias a que una estrella nor-

eamericana lo luciera en una produccidn de éxito; re-
cordemos también cémo hace pocos afios todo un gran ni-
mero de jovenes llevaba la chamarra de cuero negro que
Marlon Brando usara en la pelicula "El Salvaje"; unos
afios después la juventud del mundo vistié la chamarra
roja que James Dean llevara en aquella pelicula que =
dio nombre a toda una generacidén de jdvenes desorienta
dos, "Rebelde sin Causa". Y para no insistir en més =
ejemplos veamos la siguiente noticia tomada de Excel-
sior (13 de octubre de 1968):

La pelicula Bonnie and Clyde, ha sostenido a la -
industria francesa de las boinas. ILa pelicula de -
Faye Dunnaway ha fijado un nuevo estilo en materia
de sombreros de sefiora, haciendo que las damas va-
yan por todo el mundo en busca de una boina "a la -
Bonnie". El1 efecto producido aqui, donde se fabri-
ca la mayor parte de las boinas del mundo, ha sido
asombroso. Un fabricante dice que es un "milagro".
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Apenas el pasado enero, la Cémara de Comercio de -
Pau, en su informe anual, pronuncidé lo que parecid -
ser un epitafio de la industria. "Después de una de
clinacidén de 16 por ciento en las ventas de boinag =
vascas el presente afio van a ser atn peores", dice -
el informe. Pero luego vino la pelicula y la produc
cidn de boinas ha subido 1,000 por ciento. CrosnieT,
un fabricante de boinas ahora produce 1,500 diarias,
en vez de 200, que fue su promedic en 1967. TLaulhe—
re, otro fabricante, informa sobre una produccidn -
diaria de 8,000 en comparacién con 280 diarias el -
ano pasado.

"Hace un par de afios, dijo un fabricante, todos -
los fabricantes de boinas se unieron Y gastaron mi-
119n§s de francos para financiar una campafia de pu-
blicidad para dar a los hombres una probada sobre -
el uso de la boina. ILa pérdida fue total. Ahora,
en dos semanas una pelicula ha hecho més que todos
esos millones." E1 filme en cuestidén, por lo menos
temporalmente, ha salvado a la industria de la boina
francesa. Durante sus afios de auge, al terminar la
Primera Guerra Mundial, en la regién habia 30 fabri-
cantes de boinas. El afio pasado habia sélo siete. -
E} primer golpeugara la industria lo descargé el pre
sidente de Turquia, Kemal Ataturk, quién ordend que™
sus soldados cambiasen su sombrero por el chechi, -
hermano de la boina, hecha en Pau.

Esta influencia que el cine ejerce sobre los espec
tadores es la que podriamos llamar visible, pero existe
otro tipo de influencia mucho mas dificil de medir, la
que determina la actitud frente a la vida. Recordemos
que hace un gar de afios o un poco mas, a raiz del estre
no de la pelicula italiana "Ayer, Hoy y Mafiana" en la =
gue se rifa una noche a una joven prostituta, en una de
las preparatorias ocurrid algo similar provocando natu-
ralmente el escandalo; también recordemos la serie de -
robos que desatd esa estupenda pelicula de Dassin, "Ri-
fifi entre los Hombres". Recientemente alguien me co-
mentaba el sinnimero de divorcios y rompimiento de com-
promisos matrimoniales que conocid un sacerdote debidos
a la pelicula de Buiiuel, "Belle de Jour". Todavia hay
una influencia més grave, mds oculta, con una manifesta
cion menos definida, como el caso del hombre medio que™
busca en el cine la identificacidén con los personajes -
de las cintas y que se evade a través de la accidn cine
matografica, huyendo de su mundo cotidiano, huyendo de™
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la vaciedad de su propia vida, identificéndose con el

héroe que representa una personalidad aparentemente -~
similar a la del espectador y tiene una vida de lujos

y aventuras, hermosas mujeres y bellos automdéviles. -
{Qué sucede con este espectador?; que al salir de la -
sala siente la contradiccidén entre ese mundo, en el -

cual se ha identificado, y su mundo cotidiano, medio-

cre, gris, triste, aburrido.

Para encontrar el origen del cine tenemos que re-
montarnos a los tiempos prehistéricos, cuando el hom-
bre ha descubierto el fuego y sentado alrededor de una
fogata en el interior de la caverna contempla con sumo
interés el juego de luces y sombras que se produce en
la pared de su caverna. Y en los tiempos histéricos -
encontramos que Platén, en La repiblica, describe per-
fectamente una sala donde sé proyectarian las llamadas
"sombras chinescas". Sin embargo todavia estamos muy
lejos del proceso que conduciria, a través de los afios,
a la invencidén del cine. El punto de partida es segu-
ramente la cémara oscura, de la que Leonardo escribid
como una experiencia comun. ILa aplicacidén de la cama~-
ra oscura a la linterna mégica data del siglo XVII. En
el afio de 1660 el matematico dinamarqués Walgenstein -
presentd en Roma una linterna de proyecciones en la -
cual habia sido sustituida, por luz artificial, la luz
del sol. Sin embargo se dice que los sacerdotes egip-
cios conocian ya la existencia y el uso de la linterna
mégica. Por otro lado en 1757 Beccari descubre el -
efecto que produce la luz al impresionar una capa sen-
sible de cloruro de plata. Las investigaciones siguen
y en 1822 Niepce descubre una capa sensible a la luz,
que debe estar expuesta ocho horas a la luz del sol, -
para obtener una imagen; este tiempo es reducido en -
1839 por Daguerre, a tres o cuatro minutos de exposi-
cidén. Sigue la busqueda y en 1871 Maddox, al introdu-
cir el uso de la gelatina de bromuro, reduce el tiempo
de exposicidén a un centésimo de segundo. En 1887 — -
Eastman hace la primera pelicula de celuloide. Asi se
ha llegado al descubrimiento de los tres elementos ba-
sicos de la cinematografia: la maquina fotografica, =
la céamara, la pelicula instantanea y la idea del espec
taculo que venla desde la linterna magica.

La linterna migica se habia utilizado por muchos
afios como instrumento para impresionar a las multitu-
des y para asombrarlas, sblo faltaba un detalle, el mo
vimiento. E1l afén del hombre por reproducir el movi-
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miento lo encontramos a lo largo de toda la historia de
las artes plasticas, desde los bisontes que saltan en -
las cuevas de Altamira hasta las mis modernas creacio-
nes pictdéricas. El estudio del fendémeno fisico de la -
persistencia de una imagen sobre la retina, conocido -
desde los tiempos de Ptolomeo y del cual Al Hazan haria
la descripcidén en el siglo XI de cdmo experimentarlo, -
pintando un trompo con diversos colores, marcaria el ca
mino fisico, o fisioldgico, que terminaria en el descu=
brimiento del cine. En 1832 el fisico belga Joseph -
Plateau da a conocer un aparato llamado fenaquisticopio
por medio del cual reproduce el movimiento. Kste apara-
to consistia en un disco que se veia en forma vertical
¥ que al hacerlo girar daba la impresidén del movimien-
to. Hoerner, en 1834, modifica este aparato al acostar
lo sobre un eje y lo llama zootropio. En &1, sobre una =
cinta de papel colocada en su interior, se dibujaban -
las figuras en las que se representaban las diversas -
fases del movimiento. En 1852 Jules Duboscq reemplaza -
estos dibujos por fotografias, y en 1870 Heyl proyecta
iméienes fotograficas animadas. En-1882 Marey, quien -
habia inspirado a Stanford y Muybridge un experimento -
sobre el galope del caballo, inventa un aparato para -
anglizar el movimiento y le da el nombre de fusil foto-
grafico Este aparato-camara le permite impresionar so-
bre un disco 12 imégenes sucesivas del movimiento de un
ave en un segundo. En 1877 Emile Reynaud habia trans-
formado el zootropicen un aparato al que llama Praxinos
copio y en el cual la imagen se percibia por proyeccidn,
o sea,no se recibia en forma directa. Lo utilizd en -
1880 ampliandolo notablemente para proyecciones teatra-
les a las que en 1888 dio el nombre de "Teatro Optico".
Curiosamente en 1887, un afio antes, pensd reemplazar -
las imégenes dibujadas por fotografias pero no persis-
tid en este proyecto, pues no lo considerd suficiente-
mente artistico. En el teatro éptico Reynaud proyecta-
ba grandes bandas de papel, con pequefias historias dibu
jadas a las que acompafiaba musicalmente con un piano. =
El teatro de Reynaud, en que él era hombre orguesta, -
puesto que hacia todo: desde dibujar las imigenes hasta
proyectarlas, era algo demasiado personal, por lo que no
pudo prosperar. En 1894 Edison inventd el kinestosco-
pio, en él mostraba fotografias animadas con lo cual -
se acercd notablemente al cinematdgrafo, sélo que él, -
gran comerciante, aparte de gran inventor, pensbé que -
era mucho mejor negocio si de una en una, las personas,
veian el espectédculo cinematografico.
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Por eso es que la gloria del cine le corresponde a
los hermanos Lumiére, quienes en febrero de 1895 paten-
taron un aparato que servia para obtener y proyectar -
imAgenes cronofotograficas; en marzo dieron la primera
funcidén en forma privada y en noviembre la repitieron -
en la Sorbona, siendo la aparicidn publica del cinema-
tégrafo el 28 de diciembre de 1895 en el Saldén Indio -
del Grand Café, que se encontraba en el boulevard de -
las Capucines. Curiosamente el primer encuentro del ci
nematogralo con el plblico tiene lugar el dia de los -
inocentes. El periddico El Radical escribe el dia 30 -
de diciembre:

El cinematégrafo. Una maravilla fotografica. An-
te un plUblico de sabios, de profesores y de fotogra-
fos, vimos ayer tarde, en el ntm. 14 del boulevard -
de los Capuchinos, una nueva invencién, gque es, en -
realidad, una de las mis curiosas de época ‘tan fér-
til como la nuestra. Se trata de la reproduccion, -
por medio de una serie de pruebas instantaneas. Cual
quiera que sea la escena tomada y por grande que sea
la cantidad de personas sorprendidas en los actos de
la vida, se las ve, en su tamaiio natural, con los co
lores, la perspectiva, los cielos lejanos, las casas,
las calles, en fin, con la ilusién de la realidad. -
Por ejemplo, la escena de los herreros. Uno de -
ellos hace funcionar la fragua, el humo se escapa -
por el hogar; el otro, toma el hierro, lo golpea so-
bre el yunque, o lo sumerge en el agua de la que sa-
le una columna de vapor. La "Vista de una calle de
Iyon", con el movimiento de tranvias, de peatones, -
de paseantes, ain es mas sorprendente: Pero lo que -
excitd el entusiasmo es el baiio de mar; ese mar es =
tan verdadero, tan vago, tan lleno de color, tan bu-
1licioso, que resulta de una realidad maravillosa.

También cabe sefialar la salida de la fébrica donde
ha sido inventado el nuevo aparato gl‘que han dado -
el nombre un poco Aaspero de cinematografo.

Pronto se extendid el invento de los Lumidre por -
todos los rincones del mundo. A México llegd al ano si
guiente y asi tenemos que en agosto de }896, apenas -
seis meses después de su aparicion publica en F?gncia,
el caballero Vayre, enviado especial de lgs Lumiere, -
dio las primeras proyecciones del cinematografo en le-
xico.
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El cinematdgrafo "Lumiére". Nuestro inteligente
¥y caballeroso amigo el sefior ingeniero don Fernando
Ferrari Pérez se sirvid invitarnos en nombre de los
seflores barén Bernard y Gabriel Vayre, para una se-
sidn que en la noche del Ultimo viernes se daria -
con el cinematdgrafo "ILumiére" en la segunda calle
de Plateros nim. 9 (altos de la Drogueria Plateros),
donde el aparato se halla instalado. Afin cuando -
esa noche no pudimos concurrir nos apresuramos a -
hacerlo a la siguiente, admirando ocho cuadros lle-
nos de movimiento y de vida.

El cinematdgrafo es una camara semejante al kine-
toscopio, pero que proyecta las imégenes sobre una
pantalla como la linterna mégica, de suerte que los
espectadores se encuentran comodamente sentados y -
todos a un tiempo disfrutan de los cuadros.

L o
Entre los ocho que vimos son: "Disgusto de nifios,
Las tullerias de Paris, Carga de coraceros, Demoli-
cidén de una pared, El regador y el muchacho, Jugado
res de ecarté, Llegada del tren y Comida del nifo.™

Nos impresionaron vivamente tres: la Carga de co-
raceros, la Demolicidén de la pared,y la Llegada del
tren. El primer cuadro de estos ultimos representa
un campo: a lo lejos se distingue una faja oscura y
por instantes va haciéndose perceptible un escua-
drén que avanza al galope hasta llenar toda la esce
na. El conjunto es admirable.

El segundo cuadro consiste en un grupo de trabaja
dores que tratan de derribar un muro en una cons-
truccidn vieja, muro que al desplomarse envuelve a
todos en nubes de polvo, y cuando €stas se disipan,
aparecen los operadores. trabajando.

El tercer cuadro es una estacidén de paso: en el -
fondo se distingue la locomotora con su cauda de -
trenes que se acerca veloz, y después detiene su ca
rrera; los pasajeros bajan y otros suben con esa -
precipitacion tan propia de momentos semejantes pe-
ro con tal vida representadd, con tal verdad, que -
la ilusién no puede ser mds completa y asombrosa.

Falta aunar el sonido al aparato por medio del fo

négrafo y dar color a las figuras; pero el movipieg
tc de las escenas subyuga de tal manera que la ima-
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ginacién todo lo suple. Los demés cuadros son tam-

bién dignos de verse.

El cinematégrafo ya estd expuesto al piblico, los
cuadros se variaradn semanariamente y quizéd dos ve-
ces por semana.

Es indudable que a medida que nuestro pGblico in-
teligente se vaya enterando del nuevo espectéculo,
concurriréd a favorecerlo; siendo aquel un centro de
reunién culto y elegante.*

Si los hermanos Lumiére inventaron el cinematégra
fo, corresponde a otro francés, el gran Geoges Mélies™
el haberlo convertido en espectéculo cinematografico.
Méliés, que era empresario del Teatro Robert Houdin de
Paris, comprendidé inmediatamente los valores que como
espectéculo podia ofrecer el cine.

En sus primeras peliculas Mélids repitié los mis-
mos temas de las cintas de ILumiére. Desde sus balbu-
ceos. el cine ha tenido ya como defecto la repeticién,
la copia de lo que se considera de éxito. Asi las pri
meras peliculas de Méliés repitieron las llegadas de —
trenes, }os paseos en barcas, los juegos de cartas, -
que Tumiere hgbia presentado en sus cintas. Acciden-
talmente Mélies descubrid el primer truco cinematogra-
fico: estaba filmando en una ocasidén en una calle de
Paris cuando la cimara se trabé; Méliés, que era habil
de manos, reparé radpidamente la cémara y continué su -
filmacién., La sorpresa la tuvo desde el momento en -
que vio la pelicula proyectada notando cémo un tranvia
se convertia sibitamente en un carro finebre y un gru-
po de senoras que pasaban se transformaban en unas an-
cianas. Méliés medité en este extrafio especticulo y -
comprendié que se debia a que la cémara habia estado -
detenida mientras el tradfico normal continuaba. Descu-
brié asi la.sustitucidén y abrid el camino a su fértil
imaginacién para inventar un sin nmero de trucos y -
efectos. Méliés puede considerarse como el padre del
cine, el padre del espectédculo. Después de él, el ci-
ne siguié su desarrollo natural tomando de sus herma-
nas, las otras artes, los elementos de su propio len-
guaje. Surgieron entonces géneros extrictamente cine-
matograficos como el Western en los Estados Unidos o -
gereros con una influencia de las otras artes, espe~ -
cialmente del teatro, que fue el principal ejemplo a -

¥EL Universal, miércoles 19 de agosto de 1896.
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seguir para el naciente cine. Muy diversos caminos ha
explorado el cine a lo largo dé su corta vida, desde -
el impresionismo en Alemania hasta el neorrealismo, -

que tanta importancia tuviera en Italia y en el mundo,
para llevar al cine hacia nuevas formas de expresiodn.

Se cierra asi el circulo: el espectador, el hombre, -

vuelve a entrar a una caverna atraido por las luces -

del exterior, las brillantes luces del exterior, para

-sentado, en comunidn casi religiosa con los demés es

pectadores- contemplar el juego de luces y de sombras

que un proyector reproduce sobre una pared blanca.

Los creadores del cine no fueron concientes de -
la importancia del instrumento que acababan de crear.
Es histdrica la anécdota de que cuando Georges Meliés,
interesado por el espectaculo que acababa de ver, se
acercd al padre de Luis y de Augusto Lumiere, el se-
nor Antonio Immlere, y le pidibd que le vendiera una -
cémara-proyector, éste le contestd que habia sido am1
go de su padre y que por lo tanto no le iba a permi-"
tir perder su dinero en una aventura absurda, que el
01nematografo era un juguete mas de fin de siglo, que
el plblico se aburrlrla pronto de él1 y que sus hijos
pensaban sacarle el max1mo provecho posible mlentras
tuviera alguna atracciodn. ,Afortunadamente Méliés no
se cohibid ante esta opinidén del sefior Lumidre y con-
siguibé su proyector. Algunos dicen que &1 lo constru
y6, que &1 lo fabricd, y otros, que se lo comprd a unl
ingles, por lo que los ingleses lo consideran el pa-
dre del cine. Por cierto cabe sefialar que numerosos
paises se atribuyen la paternidad del invento, aunque
cada vez ha quedado mas firmemente establecido que -
los hermanos Lumiére son sus creadores. Los camard-
grafos de Lumiére se dieron pronto cuenta del interés
que el cine suscitaba entre los espectadores, y uno -
de sus trucos favoritos para llenar las salas en las
ciudades a donde llegaban, era situarse en una esqui-
na, esqulna muy concurrida, y aparentar que filmaban
con la camara vacia, a veces tomaban unos cuantos =
pies de pelicula, pero la mayor parte del tiempo la -
cémara no tenia nada, y anunciaban' que lo filmado se
proyectarla en la funcidén de esa noche Naturalmente
muchisimos espectadores asistian atraidos por el se-
fiuelo de ver representada su imagen en las pantallas
cinematograflcas. Desde luego esta actitud frente -
al cine era tipica de las ciudades, en las regiones
més alejadas se con51deraba al cine como un instru-
mento un tanto migico, un instrumento que podia descu
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brir cosas secretas. DPor ejemplo recuerdo la anécdota
de Pudovkin, los problemas que tuvo cuando filmaba -
"Tempestad sobre 'Asia'",cuando un grupo de aldeanas se
negd a que las fotograflaran porque habia corrido la -
voz de que la camara desnudaba a las mujeres.

El primero en tener conciencia del valor del cine
fue Charles Pathe, el hombre gue lo convirtid en indus
tria, que de casi la més gbsoluta miseria llegd a ser
uno de los més importantes productores de pel culas de
europa y del mundo. Charles Pathé comprendié que el -
valor del cine residia prec1samente en lo que la bur-
guesia aristocratisante y un buen nimero de intelectua
les consideraban el defecto del cine, en que era un es
pectaculo para las sirvientas, para el pueblo. Char-—
les Pathé anduvo recorriendo Francia con un equipo de
proyeceidn que habia adquirido, yendo de pueblo en pue
blo y reunlendo el dinero hasta llegar a tener la posI
bilidad, &1 mlsmo, de producir sus propias peliculas.
En una ccasidn, hacia 1900, Charles Pathé declard que
el cine es "el teatro, el perlndlco ¥y la escuela del -
futuro". Es conocida también la oplnlon que Lenin te-
nia respecto al cine, del que subrayd su importancia -
como instrumento de educacidén. En los Estados Unidos
la censura empezo a preocuparse por el cine desde 19069,
Y la iglesia catdlica promulgd en Roma su primer decre
to que afectaba al cine, en diciembre de 1912.

Por su parte Bernard Shaw escribid en 1915 lo sgi-
guiente:

No me sorprenderia si el 01nematografo y el fond-
grafo resultan los inventos mas revolucionarios des
de el advenlmiento de la escritura y la imprenta; -
es mas, ain més revolucionarios que ambos, ya que -
el numero de los que saben leer es reducldo, mas re
ducido aln el de los que entienden lo que leen, y -
muchisimo més el de los que al terminar el dia se -
hallan demasiado fatigados para leer sin caer dormi
dos. Pero todos, excepto los ciegos y sordos, vyen
y ven, y tan pronto como vean més alla de sus nari-
ces, comenzaran a darse cuenta del mundo en que vi-
ven y entonces nosotros también empezaremos a Ver...
lo que veremos.

El conocimiento del mundo, el conocimiento de la

realidad, entra por los ojos. Ya lo dice el viejo pro
verbio chlno- "una imagen vale mas que mil palabras".
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Y el cine tiene muchas imégenes y en movimiento. Asi,
en la actualidad, millones de seres humanos completan
sus conocimientos del mundo que los rodea a través de
las imagenes cinematograficas. Esta situacidén se hace
mas grave dado que las posibilidades de alterar la ver
dad a través del cine son tan grandes, como con el ci=
ne documental, que es dificil, realmente muy dificil -
para el espectador corriente, distinguir lo verdadero
de lo falso, ya que lo falso tiene en el cine el mismo
aspecto conereto y real que lo verdadero. Sobre la ma
yoria de los espectadores el problema de la verosimilY
tud mayor o menor no llega siquiera a plantearse; cuan
do un espectador dice: "lo he visto en el. cine", sus =
palabras tienen tanto valor como si dijera lo he visto
con mis gropios ojos, esta importancia documental del
cine es la que le da una mayor peligrosidad. Hace un
par de afios estuvo aqui un representante de la UNESCO
guien nos mostrd, en la Escuela de Cine, una pelicula
de propaganda elaborada por los nazis, se trataba del
ejéreito nazi: las columnas de soldados marchando a pa
so de ganso surgian de todas direcciones, dando la im=
presidén de un ejército muy poderoso, un ejército que -
no podria ser derrotado. Inmediatamente después nos -
mostré lo que los servicios filmicos ingleses habian -
hecho con esa pelicula que estaba hecha para contri-
buir a crear una impresidén de indestructibilidad del -
ejército nazi: los cineastas ingleses desarmandola y -
volviéndola a armar, con algunos trucos cinematografi-
cos, convertian el soldado nazi en una maquina realmen
te cémica y bastante imbécil. -

De los elementos sumamente importantes del lengua
je cinematogréafico, es indudablemente el de la edicidn
el mis importante, pues con la misma pelicula se pue-
den contar diversas historias cambiando simplemente el
orden de las tomas. Hay un ejemplo clasico de Pudov-
kin con tres tomas: una de ellas representa a un hom-
bre con una pistola, las otras dos representan ali - -
mismo hombre, que en una se muestra aterrorizado y en
otra se muestra retador. Si montamos primero la ima-
gen del hombre retador, después la de la pistola y lue
go la del hombre aterrorizado obtendremos la imagen de
un hombre que se ha acobardado, de un cobarde; si in-
vertimos el orden y mostramos primero el hombre aterro
rizado, después al de la pistola y luego al hombre re=
tador, resultarad la imagen de un valiente. El cine -
tiene sus propias leyes internas, la geografia, la fe-
cha y el lugar de los acontecimientos no importan, se

58

pueden alterar, se pueden mostrar dando una nueva ima—
gen y una nueva idea. Hay una pelicula norteamericana
de propaganda en contra de la revolucidén cubana, se -
llama "Revolucidn Traicionada" y es una pelicula suma-
mente bien hecha en la que presentan escenas tomadas -
durante el régimen de Batista y de Fidel Castro, el es
pectador medio no tiene por quée saber a qué fecha co-
rresponden. Como ven es muy facil engafiar a los espec
tadores.

Esta influencia del cine puede seguir otros caffi-
nos, actualmente se conoce al cine subliminal, el cine
del subconciente, un cine que puede logratr que un és=-
pectador al terminar la proyeccidén salga desesperado &
comprar determinado producto sin saber por qué lo ha-
ce. Todos estos valores, sin embargo, no son los més
graves del cine a mi juicio; lo més importante es la =
influencia realmente nociva que ejerce esa multitud de
peliculas vulgares, mediocres, dirigidas a exitar los
instintos més bajos, elaboradas a veces inclusive con
cierta habilidad, en las que se exalta la violencia, =
la brutalidad, los amores vulgares, en todos los espec
tadores, especialmente sobre los espectadores que care
cen de una formacibén cultural y humana.

Se ha pretendido controlar la influencia que el -
cine tiene sobre su publico imponiendo la censura. Pe-
ro la censura, ademads de ser denigrante, solamente ha
conducido a una mayor hipocresia preocupada por conver
tir en tabl las mas naturales expresiones de la vida,
guiada en muchas ocasiones por prejuicios, y ain por -
deformaciones patoldégicas de los encargados de aplicar
la; ha contribuido a alejar el cine de la realidad, a~
crear un cine falso, ajeno a las luchas y alegrias del
ser humano, un cine color de rosa y de eternos happy
ends.

La primera aparicidén de la censura en los Estados
Unidos tuvo lugar el 10 de enero de 1909 cuando el -
Chicago Tribune lanzd contra el cine la acusacidén de -
corrup de la juventud, misma gque ie costara la vida
a Socrates. ILa actitud de las diversas iglesias, por
un lado, de los teatros de variedades que resentlan la
competencia y de muchas organizaciones seudomorales en
contra del cine habian dado origen a la creacidn, para
1921, de 47 censores diferentes, naturalmente muchos -
de ellos accesibles a la corrupcidén. En 1921 arrecid
el escandalo en su contra, acusandose a Hollywood de -
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“er una nueva Sodoma y Gomorra. Las presiones llega-
ron a tal grado que los productores decidieron estable

cer su propia censura y el 15 de enero de 1922 Williams

lays dejdé su puesto de ministro de correos, en el que

apenas percibia la modesta suma de 10 mil délares, pa-
ro asunir el cargo de presidente de la Montion Pictu-

res Corporation of America con un salario de cien mil

dolares. El sefior Hays establecié inmediatamente el -
codigo conocido por su nombre, Cédigo Hays, que rigié

la vida del cine norteamericano hasta hace pocos anos.
Para dar una mayor tranquilidad a los hombres de nego-
cios, Hays elabordé una teoria, declarando que el cine

es esenclalmente el catdlogo animado de los productos

norteamericanos, que representa en realidad el trabaijo
de cien mil empleados. En otra ocasién declard también
que donde entraban mds peliculas norteamericanas se -

vendian mds sus productos. Asi el cine pasaba a ser -
un agente de ventas, un promotor para la industria, el
modo de vida y la politica norteamericanos.

Cabe recordar en este punto lo que Germédn Arcinie
gasescribe en su libro Entre la libertad y el miedo, en
donde, refiriéndose al cine norteamericano, senala que
siendo un cine cien por cientc conformista adquiere -
una nueva dimensidén, casi revolucionaria,.una dimen-
sién de verdadero agitador para el espectador latino-
americano, gque ve como el norteamericano medio, desa-
rrollando un trabajo similar o a veces menos arduo, vi
ve entre refrigeradores color de rosa, televisores y =
con el coche a la puerta.

La censura pone en manos de un grupo reducido la
posibilidad de pensar y decidir en nuestro lugar. En -
nombre de la ley y de la moral, rechaza todo lo que -
suene a nuevo, todo lo que pueda parecer subversivo. -
La actitud de la censura es siempre negativa, su mi-
sidn es reprimir de acuerdo con ciertos cénones mora-
les, sin comprender que no es prohibiendo como se re-
medianlos males sociales.

.La censura no ha curado nunca ninguna plaga so-
cial -nos dice Fritz Lang.- El crimen esté prohibi
do, pero no ha desaparecido de nuestra vida. Del =
mi§mo modo, ni la enfermedad ni la pobreza pueden -
eliminarse simplemente evitando mirarlas. Tienen -
su fuente en las condiciones sociales y econdmicas
de un pais. Esa idea de que el pueblo es pobre, es
perezoso o que comete crimenes por debilidad de ca-
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racter, estd tan pasada de moda comc la idea del -~
pecado original. Si se quiere eliminar el crimen,
no hay que hacer el silencio alrededor de su exis-
tencia, sino examinar sus causas profundas y, ha-
biéndolas puesto en evidencia, suprimirlas. Esta -
ha sido desde siempre la funcidén del arte dramati-
co, cuya naturaleza propia es la descripcidn de las
situaciones que resultan de los conflictos entre -
personajes, entre un personaje y su medio.

El Ginico camino para controlar la influencia del
cine y para dirigirla, en beneficio de los espectado-
res, es el de preparar a éstos en el conocimiento de -
lo que es el cine, y preparar a los hombres encargados
de hacerlo, para que sus creaciones retnan los valores
humanos y artisticos minimos, a que tiene derecho el -
publico cotidiano.

Entre los primeros en preocuparse por el cambio -
de esta situacion se cuenta al huggaro Béla Balaz, -
quien en su libro El film escribid:

Casi no hay tesis mas ampliamente difundida -
aceptada que aquella de gque el arte cinematografico
ejerce, sobre el espiritu de las grandes masas, una
influencia mayor que la de cualquier otra manifesta
cibén artistica. Aun los guardianes oficiales de la
cultura lo admiten con una especie de preocupacidn
compasiva. DPero nadie reconoce que de esto se des-
prende la necesidad de entender algo de cine. Debe
mos estar saturados de esa formacion especifica que
nos sirva de orientacidén y parémetro para impedir -
que el mas fuerte y original de los movimientos es-
pirituales de nuestra época se vea librado, como -
una fuerza irracional de la naturaleza, a un proce-
so puramente vegetativo. Estamos obligados, por lo
tanto, a conocer las leyes y posibilidades del arte
cinematografico, para estar en condiciones de guiar
y disciplinar la influencia espiritual que ésta -
ejerce, influencia sin precedentes en la historia -
de la cultura. Es, a mi parecer, evidente que la -
teoria del arte mas importante desde el punto de -
vista social, es también la mis importante de las -
teorias de todas las artes. Nadie puede negar, hoy
en dia, que el cine es el arte popular de nuestro -
siglo. Lamentablemente no en el sentido de ser una
expresién del espiritu popular, sino, por el contra
rio, porque el espiritu popular (sobre todo el de =
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El cine de Fritz Lang, Alfred Eibel.
EI Tilm, Béla Balaz.

la poblacidén ciudadana) se ve modelado por este ar-
te que se ha transformado en una gigantesca indus- Tntre T s z et
tria. Del grado de cultura cinemitggréfica que po- T vgré:bertad YT —Tages CoTmén Arciniegas.
damos proporcionarle, depende la salud espiritual - Tcelsior. I3, X. 1968

de pueblos enteros. Pese a ello, nuestra irrespon- G = i
sable y peligrosa falta de formacidn en este campo,
no habia sido suficientemente valorada hasta hoy.

Atn cuando ya habia algunas escuelas de cine, co-
mo la de la Unidén Soviética, cuando Béla Balaz publicd
estas declaraciones, a fines de los cuarenta, no fue -
sino a partir de esta época cuando se empezd a dar una
mayor importancia a la educacidén cinematografica, y em
pezaron a surgir nuevas escuelas de cine. 2

En México el primer intento de ensefianza sistemé-
tica del cine fue organizada en esta universidad a me-
diados de 1960, con el nombre de Cincuenta Lecciones -
de Cine, en ellas se analizd el pTroceso de elaboracion
de una pelicula. En 1961, si mal no recuerdo, se fun-
dé la Escuela de Cine de la Universidad Iberoamerica-
na, que mas tarde se fundiria con otras especialidades
para formar la de Ciencias y Técnicas de la Comunica-
cién. A fines de 1963 fue posible organizar el Centro
Universitario de Estudios Cinematograficos, en el cual
se imparten los minimos conocimientos que a nuestro -
juicio requiere la elaboracidén de una pelicula.

Todavia hay muchas personas que no han comprendi-
do que si el ¢ine esta formando, o deformando, en una
palabra educando a millones de seres humanos, es im-
prescindible dar una preparacidén a nivel universitario
a las personas que estidn haciendo el cine, pues son -
responsables de la educacidén de todos aquellos que van
a ver sus peliculas. El cine, por las condiciones es-
peciales que he sefialado antes, se ha convertido en el
medio magivo para divulgar todos los valores de la cul 4
tura universal, por lo que es necesario, absolutamente
necesario, que todos aquellos que lo hacen tengan el -
mds alto grado de cultura.
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LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION DE MASAS

José Gonzélez Pedrero

La libertad en la democracia

Mucho se ha discutido acerca de los alcances de la li-
bertad individual en un mundo democritico, donde al Es-
tado corresponde una doble y problemdtica responsabili-
dad: la de garantizar, por una parte, la manifestacién de
las opiniones, de las inquietudes de los ciudadanos, y
la de preservar, por la otra, los intereses pliblicos de
cualquier lesidn que pueda acarrearles la esponténea o
anfirquica expresidén de aquellas.

El problema conceptual -que se define con mayor fa
cilidad en sus manifestaciones concretas gue en su ex °
presién filoséfica- se agudiza cuando en la discusidn -
ge implica la libertad de expresidén e informacidn, pues
en el cuadro jerarquico de las libertades, la democra-
cia otorga prioridad a las formas de contacto con la -
opinibén pliblica, suponiéndose frecuentemente a priori
como indeseable cualquier supervisidén o intento de in-
tromisién por parte del Estado en la conducta de la - -
prensa, el cine, la radio y/o la televisién.

Es claro, sin embargo, que en esta discusién con -
frecuencia se cae en posiciones doctrinarias irreducti-
bles e irreconciliables, basadas en teorfias politicas -
extremas que casi siempre soslayan la esencia del siste
ma democratico de vida, segiin se cristaliza en la reali
dad. En el fondo, con estas discusiones se reanima la
vieja oposicién -que a nada lleva- entre el liberalismo
irrestricto y el estatismo sin limitaciones. Por un la
do, la actitud negativa de quienes, sosteniendo la nece
sidad de un completo abstencionismo estatal, se oponen
a las medidas de cualquier orden que el Estado implanta
para corregir deficiencias y anomalias que se presentan
en el mercado, asi como a la existencia legal de medi-
das de previsibén aconsejables a la luz de la experien-
cia histérica nacional. Por otra parte, la actitud tam
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bién negativa de quienes asumen posturas impacientes y
desearian que el Estado procediera, con sus interven-
ciones, con una celeridad que, olvidando las circunstan
cias objetivas, sbélo puede provenir de improvisaciones’,
dando lugar por lo consiguiente a resultados, por frag-
mentarios, contraproducentes para la sociedad.

Del tema de la Responsabilidad de los Medios de
Comunicacidén de Masas trataremos el examen de un asunto
de gran actualidad, que estid alentando discusiones apa-
sionaqas, como corresponde a su trascendencia de orden
politico e institucional. Me refiero al de las recien-
tes disposiciones federales de orden fiscal y financie-

ro que afectan el status nacional de la radio y la telege
visidn. ¥

El problema de México

’ La Ley Federal de Radio y Televisidn, vigente des-
de el.l9 de enero de 1960, dispuso en su articulo 90 la
creacidn de

...un organismo dependiente de la Secretaria de Go-

bernacidén denominado Consejo Nacional de Radio y TV,
integradd por un representante de dicha Secretaria,

que fungird como Presidente, uno de la Secretaria de
Cgmunigaciones y Transportes, otro de la de Educa- -
cibén Plblica, otro de la Secretaria de Salubridad y

Asistencia, dos de la Industria de Radio y Televi- -
sibén y dos de los trabajadores.

Dentro de las funciones asignadas por la ley a di-
cho consejo, se encuentran la de "Promover y organizar
%as emisiones que ordene el Ejecutivo Federal" y la de

Elevar el nivel moral, cultural, artistico y social de
las trasmisiones" (articulo 91, incisos II y IV).

Este Consejo, segln hemos podido investig

; gar, fue -
instalado en 1960 tal y como lo ordend la ley, péro s6-
lo se ha reunido en contadisimas ocasiones y puede de-
cirse que no funciona regularmente. En consecuencia, -

no ha cumpIigo todavia con los importantes objetivos que
le fueron sefialados. j

Recientemente el Gobierno Federal ha dictado un im
puesto de 25% sobre los pagos que se realicen a las em-
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provas concesionarias de radio ¥y televisién; que entra-
rh en vigor el préximo lo. de julio.

Bl sujeto directo del impuesto serd la empresa gue
safectie los pagos, esto es, las agencias de produccidn
y de publicidad; pero 1as concesionarias seran causan-
tes solidarios, obligéndoseles a manifestar mensualmen-—
te a la Secretaria de Hacienda el monto de los ingresos
que reciban.

\ Bl Estado ofrece a los causantes una alternativa:
a) pagar el fuerte impuesto, ©O b) enajenar el 49% de -
Hus acciones de voto ilimitado en favor de sociedades -
de inversidén o depositarlas en fideicomiso en institu-
ciones nacionales de crédito. Esta Gltima posibilidad
1la ofrece el articulo 16 del Presupuesto de la Federa-
¢ibén para el afio en curso. El1 representante del paque-
te de acciones cuya propiedad de ese modo sea transferi
da, tendri derecho de veto en cuanto a programaciones Yy
otras actividades de las concesionarias de emisidn.t

Finalmente, también a iniciativa oficial, se ha Tre
formado la Ley General de Bienes Nacionales, cuyo arti-
culo 15 dice ahora lo siguiente:

Las concesiones sobre bienes del dominio pablico
podrin recuperarse por causa de utilidad o interés -
gﬁblico, mediante indemnizaciones cuyo monto sera £
Jado por peritos.

*La declaratoria de recuperacidn hard que los bie-
nes de concesiones vuelvan con pleno derecho, desde
1a fecha de la declaratoria, a la posesidn, control
y administracién del Gobierno Federal, e ingresarén
al patrimonio de la nacién los bienes, equipos e ins
talaciones destinados directa o indirectamente a los
fines de la concesidn."

De este modo,el Estado, sin invertir recursos fis-
cales, por un procedimiento de captacidn del ,ahorro pri
vado pretende que los particulares refinancien el 49% -
de los capitales invertidos en la industria de la radio
difusién, mientras que él1 vigilara -a través de los nue
vos representantes- que los servicios que prestan las -
empresas concesionarias no lesionen el interés ptblico.

1 Diario Oficial de la Federacibén, 31 de diciembre de
19638.
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Estas iniciativas gubernamentales -el impuesto, el
subsidio y la reforma de la Ley de Bienes Nacionales- -
que tienden a obligar a quienes monopolizan estos medios
de difusién a compartir tanto sus ganancias -con el pu
blico- como la direccién de sus empresas en el aspecto

de sus influencias sociales y culturales -con el Estado-,

han sobresaltado a los empresarios de la rama, quienes
ahora buscan la complicidad de organismos camerales que
agrupan a la iniciativa privada del pais y realizan di-
ferentes maniobras para impedir que las nuevas medidas
lleguen a aplicarse.

En efecto, los concesionarios de TV han empezado a
incluir programas culturales -naturalmente en los hora
rios de menor rating y en un canal poco comercial- con
la probable idea de poder demostrar -cuando la situa -
cién lo amerite- sus grandes preocupaciones por la -
educacién popular. También se escriben editoriales y -
articulos de prensa donde talentosos escritores, como -
el licenciado Christlieb Ibarrola -expresidente del
PAN-, se convierten en abanderados de la causa de la 1li
bre empresa y en combatientes del intervencionismo esta
tal. En la reciente Asamblea General Extraordinaria de
la Cémara Nacional de la Industria de la Radiodifusidn,
realizada previamente a la publicacibén de una segunda -
convocatoria "prsviendo que no se integrare el qudrum -
con la primera",< fueron tratados los problemas -asi
les llamaron de antemano- derivados deE Presupuesto de
Egresos de la Federacidn y de la ley que establece el -
impuesto a que nos referimos.

# No es diffcil descubrir, tras bambalinas de estas
campanas y eventos, la mano de un monopolio que se re-
siste a dejarse privar de su posicidn hegemdbnica en el
mercado de la radiodifusién, posicidn que le permite ob
tener ganancias fabulosas y al mismo tiempo redondear -
el poder que ejerce sobre nuestra sociedad mediante la
manipulacidén de la conciencia pGblica. Comienzan a - -
plantearse los intereses egoistas de las sociedades pri
vadas, que organizan su oposicidén al Estado ante el te-
mor de ver limitadas sus posibilidades de lucro.f

Los argumentos principales que el monopolio -o sus

represententes- maneja, pueden resumirse en los siguien
tes puntos: e

2 "Segunda Convocatoria" publicada en el diario Excel-

sior del dfia 10 del mes en curso. La asambl -
Tebrd al dia siguiente. % - asiea
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1. El nuevo impuesto de 25% encarecerid automatica-
mente los servicios que los usuarios comgrciales de ra-
dio ¥y televisién (que no acepten el subs;dio) prestan a
la industria nacional restandoles capacidad competiti-
va frente a los que s{ lo acepten;

2. Los fabricantes de bienes de consumo, sobre to-
do los sometidos a "precio tope", no soportarédn el nue-
vo impuesto y tendrin que cerrar; ¥

3, El Estado, a través de subterfugios fiscales, -
construye un "caballo de Troya" con el que pre§ende es-
tablecer una verdadera inquisicién administrativa y la
censura previa sobre las emisiones qe radio y'TV,3 limi
tando cl derecho de libre informacion ~contintan- en -
una forma a todas luces atentatoria de las libertades -
consagradas en la Constitucibén y en la Ley de Radio y -
Televisién, y contraviniendo las claras recomendaciones
que a favor de tales derechos han formulado algunos or-

ganismos internacionales.
Antes de examinar en detalle la naturaleza y posi-

ble justificacién de tales argumentos, vale la pena es-—
tablecer algunas cuestiones.

Consideraciones previas

¥ La funcién que cubren la radio y la televisidn di-
fiere en cada pais, de acuerdo con la historia-politlca
¥ la conformacién cultural de las diversas naciones. =
Su conducta debe responder a la sustancia nacional que
las sostiene, en la que se mueven y a la que sirven. ¥

Al examinar el motivo actual de esta gontroversia,
convendria partir de la siguiente apreciacidn, que re-
fleja claramente las tradiciones politigas del Pueb}o -
mexicano, tal y como las plasma la propila Constitucidn:
sin libertad individual -que_incluye la de empresa- no
existe la democraciaj; pero sin responsabilidad frente a
los intereses globales de la sociedad, la democracia no
puede proteger a la libertad individual. En estricto -
sentido, podriamos decir que de acuerdo al consenso na-

3 Adolfo Christlieb Ibarrola, "Candados Fiscales a la
Libertad", Excelsior, 23 de enero de 1969.

69




cional en este aspecto, hemos de aceptar que la liber-
tad ciudadana debe ceder ante la filosofia de la respon-
sabilidad social.

...en una sociedad democratica como la nuestra, nos
dice Coons refiriéndose a la sociedad norteamerica-
na, nosotros como individuos estamos en libertad de
hacer muchas cosas que por sus consecuencias po- -
drian afectar gravemente a nuestra sociedad Yy que, -
por tanto, nos harian perder una buena parte de nues
tras libertades. Del mismo modo, estamos en condicio
nes de ampliar nuestras libertades principales por =
lg adecuada aplicacidén de frenos Z disciplinas al -
ejercicio de nuestras libertades.

Estg es, que para comentar constructivamente las -
nuevas disposiciones que afectan las relaciones de la -
rgdio Y la TV con el Estado, hemos de alejarnos de las
formulas superadas del liberalismo arcaico ¥y utilitaris
tg tanto como de los dogmas del apresurado intervencio-
nismo esyatal. Es recomendable partir de la premisa ba
sica segun la cual, de acuerdo a la opinidén predominan—
te en nuestro medio, la radio y la televisién deben ser
vir con yrioridad indiscutible (aunque sin menospreciar
el interés comercial que legitimamente persigue la in-

versién privada), a la educacién y entretenimiento del
pueblo.

¢Cudl es la situacién actual de la radio y la TV?

A la industria de la radio y la televisidn concu-

rrgn tres actividades que se complementan entre si; a -
saber:

a) compafiias emisoras (titulares de las concesio-

nes que el Estado otorga para utilizgr su terri
torio espacial); i

Q) empresas de produccidn (que compran tiempo de -
em1§16n a las anteriores y preparan las progra-
maciones que se difundirdn), y

c) agencias de publicidad (que formulan los anun-
cios cuando asi lo convienen con los represen-

4 Fobn. B. Coons, Libertad responsabilidad de las emi-
soras de radio y TV, Eai%oriag de Limusa-Wiley, WMexi

co, 1967.
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tantes de los bienes y servicios sujetos a pro-
mocién). Es frecuente que las agencias de publi
cidad tengan sus propios departamentos de pro-
duccidn.

Las compaiifias emisoras autorizadas, segin hemos po
dido comprobar en las fuentes de informacidén que cita-
mos en este trabajo, son a la fecha:476 en la rama de -
radio y 55 en la de televisién.> Su capital social as-
ciende, en total, a cerca de 150 millones de pesos.

Q Las empresas especializadas en produccidén compran
a casi todas las emisoras comerciales una considerable
parte del tiempo de emisién autorizado para explotacién
comercial, que a su vez enajenan a las agencias de pu-
blicidad. Aquellas empresas son las que preparan los -
programas "vivos" mis importantes o seleccionan los fil
mados o grabados para exhibicién regular. La sociedad
productora mids importante del pais en el ramo de la te-
levisidn es "Telesistema Mexicano", que controla la ma-
yor parte del tiempo de emisidn vendido a estas compa-
fifas en el Distrito Federal, ejerciendo una influencia
insospechada sobre las concesionarias que operan en su
4mbito de accidén. Su capital social, aunque parezca -
increible, es de sbélo dos millones de pesos.

Las agencias de publicidad (muchas de las cuales -
actllan simulténeamente en el campo de la "produccidn")
son 126,6 pero Gnicamente 13 son las que acaparan el ma
nejo de las "cuentas" de las compafiias anunciantes de =
mayor significacidn, a’ juzgar por el monto de sus facth
raciones. De aquéllas, 9 son extranjeras (norteamerica
nas) y el resto son nacionales pero con fuerte infiltra
cibén de firmas del exterior. S6lo 7 de las extranjeras
representan a firmas con capitales conjuntos de més de
12,500 millones de pesos en operacién, manejando el - -
grueso del mercado publicitario./ El capital social que
suman estas sociedades es de alrededor de 300 millones
de pesos.

Se estima, pues, que el capital social conjunto de

Cémara Nacional de la Industria de la Radiodifusiédn.
Medios publicitarios mexicanos, Directorio de Agen-
clas y Anunciantes, octubre de 1968.

7 Revista Transformacidn, Organo de la CANACINTRA, Jju-
nio de 1967.
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las empresas emisoras, productoras y agencias de publi-

cidad que se mueven en torno a la radio y la televisidn

mexicanas, es de 450 millones de pesos, aproximadamente,
» s

Pero el gasto que en México realizan las empresas -
industriales y comerciales en publicidad, asciende a -
mds de 3,300 millones de pesos anuales,8 destinados en
un 35% a la televisién y en un 25% a la radio? (1,980
millones de pesos, en total), cifras que permiten adver
tir ya que los ingresos brutos de las concesionarias de
emisidén, compafiias productoras y agencias de publicidad,
superan anualmente en mis de tres veces la suma del con
junto de su capital social.

' Sin embargo el negocio no queda ahi, Segln ensefia
la tradicidn en otros paises -tan frecuentemente cita-
dos como ejemplos de libre empresa y desarrollo econdmi

co-, en ocasiones se realizan fusiones de.intereses de

los grupos dominantes en las actividades de radio y te-
levisién con las empresas fabricantes de aparatos de TV
y de radioreceptores. De esta manera, lo més probable
es que en México el radioescucha y el televidente con-
tribuyan, también por esta via, a estimular las pingies
utilidades de los monopolios conocidos que manipulan o
ejercen influencia decisiva sobre estos medios de difu-
sidn. |

El gasto total realizado por el publico mexicano -
er. aparatos de radio y televisidén se acerca ya a los -
15,000 millones de pesos (2.5 millonei de aparatos de -
TV y 18 millones de radioreceptores). O En 42 ciudades
de nuestro pais con més de 50,000 habitantes, el 85% de
los hogares poseian receptores ie radio y cuando menos
el 50% aparatos de televisién.ll La produccién, sélo en

8 1International Advertising Association, Seccidn Mexi-
co. Dato para 1967.

9 30% a la prensa y revistas; 5% al cine y 5% a anun-
cios exteriores, puestos de venta, cartulinas y pu-
blicidad directa.

10 Cémara Nacional de la Industria de la Radiodifusidn.

11 International Research Associates, citado por "Me-
dios Publicitarios Mexicanos", noviembre 15 de 1968
a febrero 15 de 1969, Seccidén M, Cifras del Merca-
do Mexicano, en vigor.
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1968, fue de 1.345.000 radioreceptores y de 253,000 te
levisores, marcando una tendencia que permite avisoraT
un gran futuro para las expectativas de ganancias de -
estos esforzados empresarios.

éCurmplen las emisoras con su funcidn social?

i ‘Ia mayoria de los programas que exhiben nuestras
emisoras de TV son filmados y provienen de los Estados
Unidos, donde el crimen y la violencia son temas que -
aprovgchgn los empresarios -particularmente de cine Y
televisidn~ para ganar espectadores./ Sin embargo, en
los Estados Unidos puede existir desde el &ngulo social
el atenuante de que se tiene]

un débil porcentaje de analfabetas, periddicos y re-
vistas de gran tiraje, mltiples ediciones de libros
de cgntenares @e miles de ejemplares, numerosas uni-
versidades, asi como institutos de muy variadas fina
lidades y escuelas estgblecidas en todos los rinco-_
nes de su territorio.l

México no estd en ese caso todavia. Por ello podemos -
afirmar que la televisién mexicana es actualmente —-en
fuerte proporcién-, un gran ejemplo de cémo no hacer te
levisidén. Lo mismo, o més todavia, habria que decir -~
del cine mexicano.

No hay personas -decia recientemente un sacerdo
te italiano refiriéndose al cine- que puedan superar
el trauma de contacto o la repugnancia de una expe-
riencia en la que el mal se transforma en una fanta—
sfa frenética de relajamiento irracional, un signo -

de sadismo demente o un plan perverso contra el hom-
bre.13

_‘Y mientras esto sucede cotidianamente en un medio
de informacidén a} alcance de todo el mundo: de nifios, -
qgolescentes ¥y Jovenes, no falta quien se extrana, que-
Jando§e amargamente, de que nuestra juventud acuda al -
expediente de la violencia para intentar derribar las -
barreras que se oponen a su‘desarrollo.,

12 Antonio Castro Leal, El pueblo de México espera, -
Cuadernos Americanos, XLCO, o

13, Reverendo Claudio Sorgi, L'Osservatore Romano, 8 de
abril de 1969.
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| La principal fuente de ingresos de las estaciones
de radio y TV es la enajenacién de tiempo de emisidn.
Cuanto mis se extiende el tiempo de emisibén vendido a -
las compafiias productoras o de publicidad, mayor es la
presencia del absorbente monogolio del anuncio, descui-
déndose paralelamente la misidn cultural y educativa de
la radio y la TV. El predominio de los intereses comer
ciales en estas actividades de difusién, subordina a la
estrecha y abusiva mira de vender mis la necesaria cali
dad de los programas, cayéndose en un verdadero abuso -
de la libertad, en beneficio exclusivo de los empresa-
Tios para quienes el interés pliblico no cuenta y que -
soslayan irresponsablemente (o desprecian) los gustos,
deseos y exigencias del plblico. Es bien conocida la
"teoria" de "ofrecemos lo que al publico le gusta" (en
donde piblico se identifica con lo que gusta o beneficia
a quienes manejan los medios)l

El papel de la publicidad

Es verdad que la publicidad juega un papel de sig-
nificacidén en el proceso de desarrollo econdomico moder-
no., Su funcidén miltiple consiste en atraer mayor deman
da, expandiéndola; canalizar el consumo y crear necesi-
dades. PYor desgracia, aunque en verdad la publicidad -
que se hace en liéxico llena tales requisitos, en gran -
parte obecede a propésitos ajenos a los de consolida- -
cidn y preservacidén de una conciencia nacional. La pu-
blicidad que abruma nuestros medios de difusién, ademés,
no es la que mejor serviria a los intereses de nuestro
desarrollo. En esto tiene mucho que ver la participa-
c¢idén mayoritaria de firmas extranjeras en la actividad
publicitaria del pais.

En efecto, una de las formas mids sutiles de con-
quista en nuestra égoca radica en la direccidén del con
sumo y en la creacidon de necesidades. ‘Es muy conocida,
por ejemplo, la historia de la contribucidén que la Co-
ca-Cola y los cigarrillos suaves han prestado al predo
minio econémico de los Estados Unidos. La publicidad,
efectuada en las Pirédmides de Egipto o en las ruinas -
de Chichén-Itzé, es una forma sustancial de penetracidn
no econdémica, se basa en la psicologia y modifica el -
modo de pensar y de conducirse. No se trata de criti-

Pero los deméds pue-

car el way of life norteamericano.
blos también tienen su "modo de vida", sus peculiarida-
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des, sus tradiciones y costumbres, su pasado cultural -
cargado de valores que deben consolidarse y desarrollar
se a toda costa.

'Es probable que los nifios de nuestro pais conozcan
mejor las virtudes de los "marines", la obra de Walt -
Disney, las ideas "adaptadas" de Jefferson o las accio-
nes de los superhombres, que la historia de México, la
vida de Benito Juérez, la personalidad politica de Zapa
ta, o las necesidades de nuestro pueblo. Claro que es-
tos fenémenos también son responsabilidad atribuible a
las firmas mexicanas que no condicionan las programacio
nes de acuerdo a los intereses nacionales, amén de que”
las empresas nativas que se anuncian son con frecuencia
industrias de cigarrillos o de alcoholes. |

Por otra parte la CEPAL, considerando este asunto,
planteé hace tiempo muy serias dudas en cuanto a que -
los paises insuficientemente desarrollados tengan dere-
cpo a disfrutar modernas producciones, destinadas a sa-
tisfacer gustos o modas, cuando carecen de divisas para
realizar importaciones indispensables para el sustento
de adecuados niveles internos de ocupacibén y desarrollo
econdmico.

La creacidn de necesidades de acuerdo con un pa- -
trén externo (técnicamente llamada "efecto demostra- -
cidén") impone consumos no necesarios, ni mucho menos in
dispensables, en detrimento de 1la capacidad de desarro-
1lo econbémico de muchos paises. MAxime cuando estas ne
cesidades, creadas bajo la eficaz presidn de una publi=
cidad intensiva, buscan fomentar consumos que normalmen
te no deberian de existir; que a mds de representar una
sangria econdémica, alteran y llegan a destruir tradicio
nes, modificando negativamente géneros de vida que por
razones de supervivencia nacional, socioldgica y cultu-
ral, deben ser defendidos. Cada naciédn tiene su "esti-
lo" de vida. Estilo, dice un ilustre pensador, no es pa
sado, presente ni futuro. BEs una relacidn dialéctica =
entre el presente, el pasado y el futuro. Esto es, un
valor sobre el cual no puede negociarse e incapaz de -
:er objeto de cambio o de valoracidén econémica concre-

a.

Pgr consiguiente, al discutir la conveniencia o in
conveniencia de una mayor o mis directa intervencidn -
del Estado en las actividades de radio y televisidn, de-
berd repararse en qué lugar tan prominente dentro de -
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los intereses econdmicos, sociuales y politicos del pais,
ocupa la supervisidén de la forma en que se orienta y ca
naliza la demanda doméstica de bienes y servicios, asi
como la propia defensa de nuestro género de vida, de -
nuestro "estilo", de nugstra personalidad nacional.

Repercusidn fiscal del impuesto

En lo que toca a las consecuencias hacendarias de
la nueva carga, puede afirmarse que, aun cuando siempre
existe la posibilidad de que las emisoras, en su lucha
por no permitir la intervencién gubernamental en esa in
dustria, lleguen a absorber el impuesto que se fijarad a
sus clientes, lo mlds probable es que el nuevo gravamen
si afecte el costo actual del tipo de servicios corres-
pondiente.

En efecto, las emisoras pueden intentar una mani-
pulacibén de las tarifas, estableciendo cuotas diferen-
ciales en funcidn de la importancia de los horarios y -
las cuentas, de manera que el hecho de absorber el im-
puesto no implique necesariamente una reduccidén propor-
cional de sus ganancias. Sin embargo, el Estado puede -
prever lo necesario para cerrar esta fisura, bastando -
tal vez para ello la permanente vigilancia de la autori
dad competente en cuanto a la autorizacibn de las tari-
fas que las concesionarias cobran por ceder a las empre
sas "productoras" su tiempo de emisién comercial.

Pero el hecho de que la nueva carga pueda llegar a
"inflar" el costo de los servicios de difusidn por ra-
dio y televisibdn no debe preocuparnos mucho, toda vez -
que, en la realidad, sblo pueden suceder dos cosas:

a) la empresa-causante -"productora" o anunciante-
absorberd el impuesto, reduciendo un poco su ele-
vado margen de utilidad, o

b) lo trasladard a su cliente (el industrial o el co

merciante) quien a su vez habrid de pagarlo de sus
utilidades o hari que la incidencia del nuevo im-
puesto recaiga sobre el consumidor, via precio de
mercado de los bienes y servicios, en la medida -
que esto sea posible como lo veremos a continua-
cién. Esto vale para toda linea de productos, -
sean éstos de produccién o de consumo.
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En el caso de los 48 articulos considerados de pri
mera necesidad y sujetos a "precio tope" por la Secreta
ria de Industria y Comercio, seguramente sucedera que:

a) o los productores dejan de anunciarse (no necesi-
tan generalmente publicidad por disponer de un -
mercado con demanda "ineldstica");

b) Qresionan para una elevacidn del precio actual su
Jgto a control en una forma proporcional a la maE
nitud del nuevo impuesto, o

¢) absorben el monto de la carga adicional en sus -
costos de operacidn.

Creemos que la decisiédn respecto a la ernati
absorber el impuesto o trasladarlo al consu;{%or,tggggz
de ser tomada por los empresarios a la luz del riguroso
examen de la demanda que esté al alcance de cada produc
Eor. Si un empresario posee un mercado con demanda - =

ine}éstica" (poco sensible ante las variaciones del -
precio), de seguro aumentari los precios de sus produc-
tos. Pero si su demanda es eldstica (muy sensible) pen
sara seriamente antes de elevar sus precios, porque -

ello podrd traer consigo la marginacidn de su empresa -
del mercado.

Las demandas elAsticas son, no obstante, las mis -
frec?entes en la actualidad, tanto porque en cierta pro
pgrc;én los articulos de demanda tradicionalmente ine-
1astlca.son los'bienes de primera necesidad (sal, azl-
car frlQol, maiz, arroz, etcétera) y muchos de éstos —
estan sujetos en México a control de precio, como por -
la competencia exagerada que se ha establecido en algu-
nas ramas de la produccidn y que incluso ha llevado al

%obierno a declarar saturados ciertos campos industria-
es.

Esto es, cabe pensar que serd el productor quien -
hayré de absorber -en general- el nuevo impuesto? Y -
qué sucederd si as{ pasa?

) De acuerdo con la légica més elemental, la deci- -
sién qel monto que un empresario gasta en publicidad es
influldg por los objetivos propios de 1la empresa priva-
da: maximizar sus ventas para maximizar sus utilidades.
Veamos qué sucede cuando una empresa con demanda elésti
ca ve aumentado el costo de su publicidad: =
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Gasto en publicidad

incremento del gasto en publicidad aumentg las
ventagly gon éstas los gngresos de la empresa. Si esgs
gastos se reducen, bajan las ventas y los ingresoi(.s s
decir, que un incremento en el volumen de .produccidn, -
debido a mayores gastos de publicidad, usualmenteiva —_
acompaifiado por una elevacidén proporcional de los ingre
sos totales de la empresa.

rédfica los gastos de publicidad que condu-
cen aEﬁnlgégimo de util%dad estén en A, miegtras gue -
los que llevan a un miximo de ventas, en B. Cuando gos
dependen del volumen de unidades producidas, los gasto
en publicidad de una empresa pueden considerarse co?g -
parte de los costos fijos, y a mediano plazo los ccs oE
iljos tienden a cero. Asi, aun.en el caso de que segn 2
los industriales y comerciante's 'los que.lleguen a absor
ber el impuesto, no serin afecta@os seriamente en sus -
utilidades.

ier manera, el empresario que no haga es-
tos m?gmggai gculos puedé aceptar la alternativa de aco
gerse al subsidio que, hasta por el 100% del nuevo im-
puesto, concede el articulo 16 del Presu<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>